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TLC con Suiza, puerta para
afianzarse en Europa

Gobiernos,
empresarios y gremios
de los dos paises
evallan impacto del
tratado negociado

Hoy, cuando se conmemoran 100
afos de presencia oficial de Suiza en
Colombia, representantes del sector
oficial de los dos paises, asi como em-
presarios y gremios, se alistan para co-
menzar una nueva etapa de la relacion,
la cual, gracias a la entrada en vigencia
del Tratado de Libre Comercio, se avizo-
ra dentro de un marco de oportunida-
des, dadas las ventajas que ofrece este
ultimo.

El preambulo de la nueva fase de
integracion serd el foro "TLC Colom-
bia-Suiza, nuevas oportunidades en
perspectiva”, que tendra lugar en el
Centro de Convenciones Ar (Auditorio
Salon Arco Iris), donde el ministro de
Comercio, Industria y Turismo, Sergio
Diaz-Granados y la secretaria de Estado
para Asuntos Econdmicos y negocia-
dora del Tratado, Marie-Gabrielle Inei-
chen-Fleisch, daran luz verde a la nueva
agenda de relacionamiento.

Los dos funcionarios anunciaran los
detalles a seguir del plan de trabajo
previsto para la entrada en vigencia del
TLC. Durante el foro se presentara cual
serd la estrategia que adelantara Co-
lombia para su implementacion. Ade-
mas, se hard énfasis en las medidas pre-
vistas para promover las exportaciones
a Suiza de los diferentes sectores que
hoy tienen posibilidad en ese mercado.

El Gobierno Nacional considera que a
partir del primero de julio, Colombia en-
trara a jugar en las grandes ligas del co-
mercio, pues es un hecho la posibilidad
de empezar a gozar de los beneficios de
un Tratado con una de las economias de
mayor desarrollo en Europa.

Las oportunidades que se abren
para los empresarios de Colombia son
multiples y asi lo refleja un estudio de
Proexport que sefiala que la innovacion,
al igual que la capacidad del productor
de adaptarse a los requerimientos del
comprador, son algunas caracteristicas
que hacen prever el éxito comercial en-

tre los dos paises. También seran deter-
minantes para este fin la mano de obra
calificada, los precios competitivos y la
calidad de los productos.

Se ha identificado que en el ramo de
los alimentos las frutas tropicales frescas,
aligual que los vegetales enlatados, tam-
bién tienen opcion para ingresar al mer-
cado suizo con beneficios arancelarios.

Sin duda, uno de los capitulos que
ha generado mayor expectativa por el
potencial economico que ofrece es el de
servicios. Por ejemplo, Colombia cuenta
con una estructura de precios atractiva,
en particular en el campo de los servi-
cios de Tecnologia de la Informacion y
la Comunicacion (TIC), incluyendo desa-
rrollo de software.

Con Suiza también se promueve y
facilita la exportacion de servicios de
manera transfronteriza, es decir, desde
Colombia hacia ese pais y demas socios
de la AELC, bien sea a través del movi-
miento fisico del prestador o del con-

sumidor del servicio, o sin necesidad
de desplazamiento desde los sitios de
origen.

En ese marco, se brindaran oportu-
nidades comerciales a todas aquellas
personas naturales o empresas que
pueden vender sus servicios desde Co-
lombia sin necesidad de trasladarse o
instalarse en los paises mencionados

Uno de los convencidos de que
este Tratado de Libre Comercio serd un
camino para elevar las tasas de creci-
miento y disminuir la pobreza es el em-
bajador de Suiza en Colombia, Didier
Pfirter. En su concepto, hay que mirar
el beneficio neto para la economia co-
lombiana.

“La entrada en vigencia del TLC con
Suiza y Liechtenstein, nos da la sequri-
dad de que vamos en la direccion co-
rrecta en la meta que nos hemos fijado
de cristalizar una agenda comercial en
la cual Colombia tenga acceso sin li-
mitaciones de aranceles o barreras no

arancelarias”, ha dicho por su parte el
ministro de Comercio, Industria y Turis-
mo, Sergio Diaz-Granados.

Actividades de
Proexport Colombia

Para dar a conocer las oportunidades
que tienen los empresarios con el TLC,
Proexport Colombia y la Cooperacion
Suiza han desarrollado varias activi-
dades que van desde estudios de inte-
ligencia empresarial, seminarios de di-
vulgacion y visitas de estudio en las que
han participado mas de 600 empresas
exportadoras.

Asi mismo, con el objetivo de que
los empresarios conocieran de primera
mano las condiciones del mercado, 10
empresas de cada sector identificado
con oportunidades participaron en fe-
rias especializadas y atendieron reunio-
nes con compradores potenciales.

Ahora Proexport Colombia tiene pla-

Foto: Embajada de Suiza en Colombia.

neadas diferentes actividades. Se han
iniciado, por ejemplo, proyectos de pro-
fundizacién que buscan captar infor-
macion adicional de utilidad sobre cada
mercado especifico.

También se realizaran talleres de di-
vulgacién en Colombia sobre los sec-
tores identificados y misiones explo-
ratorias con empresas colombianas en
ciudades europeas.

En Europa se llevaran a cabo diver-
sos seminarios de oportunidades de
inversion en Colombia, en los cuales
también habra reuniones individuales
con empresas que actualmente tienen
presencia en América Latina y manejan
una dinamica positiva de expansion y
crecimiento.

En turismo se realizard en Zurich, un
primer evento de presentacion de Co-
lombia como destino turistico ante los
principales operadores del pais, con el
objetivo de realizar nuevos acuerdos de
promocion compartida.

En mas de USS1.200 millones crecid comercio
colombio-suizo en los ultimos anos

Los productos mas vendidos a Suiza son los mineros, con el 84% de las exportaciones de 2010.
Colombia compra a Suiza primordialmente magquinaria y equipo.

De 300 millones de dolares, en
2003, a 1.412 millones, en 2010, es el
crecimiento que ha venido mostrando
el comercio de Colombia con Suiza; el
mismo que ahora se fortalecera atn
mas, con la entrada en vigencia, el
proximo 1 de julio, del Tratado de Libre
Comercio suscrito entre los dos paises.

Suiza es un pais pacifico, prospero,
estable y con una moderna economia
de mercado que presenta bajo nivel
de desempleo, fuerza de trabajo alta-
mente calificada y un PIB per capita
de los mas altos del mundo. Su sector
de servicios financieros es muy de-
sarrollado y también cuenta con una
industria manufacturera de alta tec-
nologia y produccion.

De esta forma, el Tratado de Libre
Comercio abre a los empresarios co-
lombianos un mercado potencial de
7,6 millones de habitantes, con me-
jores condiciones de acceso para sus
productos y servicios.

Importaciones
y exportaciones

En los ultimos afios, las exporta-
ciones colombianas a Suiza han regis-
trado crecimiento. En 2006, éstas lle-
garon a US$560 millones; para 2007
fueron de US$885 millones; US$945
millones se registraron en 2008, y
esta cifra crecio a US$945 millones en
2009. En 2010, las exportaciones su-
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maron US$854 millones, con un leve
descenso, frente al afio anterior.

Los productos colombianos mas
vendidos a Suiza son los mineros, que
representaron el 84% de las expor-
taciones para 2010. El 129% restante,
obedece a productos de quimica ba-
sica, segundo grupo de productos en
importancia.

Las importaciones colombianas de
productos suizos también han mos-
trado un crecimiento constante en los
ultimos afos. Para 2006, éstas fueron
de US$247 millones, que se incre-
mentaron a US$339 millones en 2007
y a US$381 millones en 2008. Luego
de una ligera disminucion, en 2009,
a US$373 millones, para el afio 2010
las importaciones llegaron a cerca de
US$410 millones.
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Los productos procedentes de Sui-
za corresponden esencialmente a ma-
quinaria y equipo (46,5%) y productos
de la quimica basica (39,9%). También
se registran, aunque en menores pro-
porciones, productos como jabonesy
cosméticos, productos agroindustria-
les y de la industria automotriz.

Flujos de inversion
y visitantes

En lo relacionado con la Inversion
Extranjera Directa procedente de Sui-
za, en los Ultimos afios se ha registra-
do un ligero repunte con montos de
US$43,1 millones en 2007, US$56,7
millones en 2008 y US$65,4 millones
en 2009, que corresponden a tasas de
participacion del 1,2% y 2,5%.
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Por su parte, el ingreso de visitan-
tes suizos es un campo con un ampli-
simo potencial de crecimiento, que se
vera promocionado y fomentado con
las nuevas relaciones comerciales en-
tre los dos paises, que se abren con el
Tratado de Libre Comercio.

Informacion
General Suiza *

Poblacion: 7.623.438 habitantes
(Julio de 2010)

PIB: US$ 522,4 billones (2010)

PIB per capita: US$ 42.900 (est.
2010)

Tasa crecimiento real del PIB:
2,7% (est. 2010)

Tasa de inflacion: 0,7% (est.
2010)

Tasa de desempleo: 3.9% (est.
2010)

* Cifras a mayo 4 de 2011

Asimismo, con la diversificacion de
mercados e incremento de las expor-
taciones, se podran generar, por esta
via, empleos productivos bien remu-
nerados, y en consecuencia impulsar
un mayor crecimiento de la economia
colombiana.



De alhiados a socios

Entrada en vigencia del TLC con Suiza, primer paso de Colombia
en el comercio con paises desarrollados

Exportadores
confian en el
fortalecimiento
de relaciones
comerciales
con Suiza

El incremento de las exportaciones
de Colombia hacia Suiza en 2010y la
proxima entrada en vigencia del TLC
con ese pais generan confianza en los
exportadores nacionales que ya han
incursionado en ese mercado.

Asi lo manifestaron varios empre-
sarios colombianos que ya venden
sus productos en Suiza y que esperan
incrementar sus negocios con el TLC.

Diana Schol-
tyssek, repre-
sentante co-
mercial para
Europa y Esta-
dos Unidos de
Unique Collec-
tion, indicé que
hace un afio exportan a Zurich una
selecta variedad de rosas de excelen-
te calidad, con un promedio semanal
de ocho cajas.

“Las relaciones comerciales se
han incrementado en este pais, a
pesar de ser un mercado pequefo
y bastante exigente, es muy cum-
plido en sus procesos. Nos ha ido
muy bien y sequimos creciendo”.

Jorge Vargas,
Gerente Comer-
cial de Cl Frutas
Comerciales,
comento que
estan exportan-
do a Suiza des-
de hace casi 15
anos con buenos resultados.
“Actualmente nuestro producto
mas importante ha sido el banano
bocadillo, pues estamos envian-
do un promedio semanal de una
tonelada, y eventualmente otras
frutas exdticas. Sin embargo, es-
peramos que con la firma del TLC
se impulse la posibilidad de abrir
mas el mercado de las frutas co-
lombianas”.

En el sector
textil, el pano-
rama es tam-
bién muy espe-
ranzador, segun
Olga Barrios,
gerente comer-
cial de Equilibrium Internacional Cor-
poration, quienes empezaron hace
seis afos con la exportacion de ropa
interior, pero ahora han fortalecido la
venta de fajas.

“Nuestra experiencia ha sido
muy buena, ya que son muy or-
ganizados y cumplidos. Esto nos
ha abierto la puerta a otros mer-
cados europeos. Esperamos que
con el TLC se contemple el tema
de exportaciones, de una manera
mas amplia y concreta, para que
los procesos y las relaciones a es-
tablecer queden mas claras”.

Guillermo
Garavito, direc-
tor de Exporta-
ciones de Ritchi,
indico que la
experiencia ha
sido positiva.
Desde hace cua-
tro afios vienen
forjando una relacion comercial que
ha dado grandes frutos y en la actua-
lidad surten todo el catalogo.

“A pesar de ser un mercado pe-
queiio y algo cerrado es muy glo-
balizado. Desde su territorio las
posibilidades de conectarse con el
mercado europeo son inmensas,
tienen tecnologia de punta y ex-
celentes sistemas de transporte y
comunicacion”.

Por: Sergio Diaz-Granados
Ministro de Comercio, Industria y Turismo

En el marco de la celebracion de los
100 afios de la relacion de Colombia
con Suiza, es grato informar al pais que
el proximo primero de julio entrara en
pleno vigor el Tratado de Libre Comer-
cio (TLC) que Colombia negocio con ese
pais, en forma conjunta con los otros
miembros de la Asociacidn Europea de
Libre Comercio (AELC).

Estamos seguros que hoy 23 de
mayo sera un dia histdrico para la re-
lacion bilateral, puesto que ya hemos
cumplido todos los tramites necesarios
para poner en vigencia un TLC que,
para Colombia, se traducird en creci-
miento econdmico, y en la posibilidad
de mejorar las cifras de comercio e in-
version.

El pasado mes de enero el presi-
dente Juan Manuel Santos y Michelle
Calmy-Rey, presidenta de la Confede-
racion Suiza, se encontraron en Davos,
Suiza, para darle el impulso final a este
proceso que inicio en 2007, y que hoy
nos permite decir que evolucionamos
la relacion a una sociedad con mas
oportunidades para nuestra comuni-
dad empresarial.

El contar con un Tratado de Libre
Comercio moderno con la AELC -del
que también forman parte el Reino
de Noruega, la Republica de Islandia,
paises con los cuales esta pendiente la
entrada en vigencia, y el Principado de
Liechtenstein que entra en vigencia al
tiempo con Suiza-, le permite a los na-
cionales consolidar su relacion de co-
mercio de bienes, servicios e inversion,
a la vez que se fortalece la estrategia
de insercion internacional.

Dos hechos resaltan hoy gracias a
este paso; por un lado, el avance de
la agenda de internacionalizacion de

nuestra economia y, por otro, el he-
cho de que el pais comience a gozar
de los beneficios de un TLC con una

de las economias mas desarrolladas de
Europa: Suiza cuenta con 7.6 millones
de habitantes, un PIB de US$522 mil
millones; y un ingreso per capita anual
de US$42.900. El comercio global de
Suiza ascendio a US$372 mil millones
en 2010y las importaciones a US$ 176
mil millones.

El Tratado de Libre Comercio esta-
blece unas reglas de juego claras para
los empresarios de ambas naciones, lo
que permite fortalecer los canales de
comercio e inversion. Las oportunida-
des que se abren para los empresarios
de Colombia son multiples. Gracias al
TLC, sera posible aumentar y diversifi-
car el comercio bilateral.

En 2010 el comercio total ascendio
a US$1.253 millones; Colombia expor-
to productos mineros y de quimica ba-
sica e importo de Suiza productos de la
quimica basica, jabones y cosméticos y
maquinaria y equipo.

Las exportaciones recientes de Co-
lombia a Suiza estan concentradas en
oro, petrdleo, carbon, café, floresy ba-
nano. Pero, segun un estudio del DNP,
el TLC abre la posibilidad de exportar
autopartes, alimentos, confecciones y
equipo de transporte. Adicionalmente,
entre las principales importaciones de
Suiza hay productos en los que Colom-
bia puede entrar a competir, como es
el caso de aceites vegetales, prepara-
ciones farmacéuticas y productos qui-
micos.

Un tema relevante para el agro co-
lombiano es que se logro acceso inme-
diato para las exportaciones de banano
a Suiza. Es un hito, pues es la primera
vez que estamos ante la posibilidad de
comerciar este bien, sin ningun tipo de
restricciones cuantitativas o arancela-
rias.

En cuanto a disciplinas, Colombia
también quedo con Suiza y los demas
miembros de la AELC en un escenario
favorable en temas como la contrata-
cion publica, la cooperacion técnica y
los servicios.

Para el primer caso (contratacion
publica), las normas acordadas con-
templan estandares similares a los que
abarca ese tema en la OMC. Por pri-
mera vez los paises de la AELC inclu-
yen en un tratado internacional sobre
compras publicas, disposiciones orien-
tadas a facilitar la participacion de las
pequefias y medianas empresas colom-
bianas en este mercado, que para este
caso tiene un tamafno de US$55 mil
millones.

En cooperacion técnica, lo mas sig-
nificativo es que Colombia vuelva a ser
incluido como pais prioritario en la Se-
cretaria de Estado de la Economia Sui-
za (SECO), lo cual permitiria acceder a
los diversos programas de cooperacion
para promover el desarrollo economico.
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Mediante las disciplinas de libera-
lizacion de comercio que se lograron
negociar en este TLC con Suiza, se
generan grandes oportunidades, que
facilitan que nuestra economia se con-
vierta en una importante plataforma
exportadora de servicios hacia ese
destino. Se promueve y se facilita la
exportacion de servicios desde Colom-
bia hacia Suiza, bien sea a través del
movimiento fisico del prestador o del
consumidor del servicio, 0 sin necesi-
dad de desplazamiento desde los sitios
de origen.

En cuanto a inversion, el Tratado
brinda un marco juridico que servi-
ra de plataforma para la atraccion de
mas recursos al pais. El stock de capital
que Suiza ha invertido en el mundo fue
de US$472 mil millones en el periodo
1994-2009, lo que muestra su poten-
cial para invertir y transferir tecnologia
a otras economias. En ese mismo pe-
riodo, Colombia recibié US$591 millo-
nes como inversion extranjera directa
neta de ese pais, sin incluir el sector
petrolero.

La entrada en vigencia del TLC con
Suiza y Liechtenstein, nos da la sequ-
ridad de que vamos en la direccion co-
rrecta en la meta que nos hemos fijado
de cristalizar una agenda comercial
en la cual Colombia tenga acceso sin
limitaciones de aranceles o barreras no
arancelarias.

Con esta agenda, nuestra apuesta es
lograr pasar de tener acceso preferen-
cial a un mercado de 400 millones de
consumidores a uno de por lo menos
1.500 millones de consumidores, de
aqui al 2014.

Vamos entonces tras la meta que
nos permitira contribuir a la genera-
cion de empleo y a la prosperidad para
los colombianos.

ABC del Tratado de Libre Comercio con Suiza

El proximo 1° de julio entra en vi-
gencia el Tratado de Libre Comercio
suscrito entre Colombia y Suiza, pais
miembro de la Asociacion Europea
de Libre Comercio -AELC-, también
conocida como EFTA, por sus siglas
en inglés (European Free Trade Asso-
ciation).

Es un Tratado negociado por Co-
lombia conjuntamente con todos
los paises de la AELC (Suiza, Noruega,
Islandia y Liechtenstein), que si bien
ya fue aprobado por todos ellos, en
los paises diferentes a Suiza, faltan
por surtir tramites legales para su
entrada en vigor.

La siguiente es una quia rapi-
da del mismo:

e E| Tratado fue suscrito el 25
de noviembre de 2008, luego de un
afo de negociaciones, que se desa-
rrollaron en cinco rondas, la primera
de las cuales tuvo lugar en junio de
2007.

® Junto con los temas comercia-
les, se negociaron tres acuerdos so-
bre Agricultura, complementarios,
que fijaron la forma como se dara el
relacionamiento comercial para los
bienes agricolas.

¢ E| Tratado que entra en vigen-
cia, da a los empresarios colombia-
nos acceso a un mercado de 7,6 mi-
llones de habitantes con un ingreso
promedio per capita cercano a los
43 mil dolares, lo cual, en la practica,
significa alto poder de compra.

® Suiza cuenta con un PIB de
US$522,4 billones vy, al igual que los
demas paises que hacen parte del
AELC, ocupa un lugar destacado,
tanto en el mercado internacional de
flujos de comercio € inversion, como
en los indicadores macroecondmicos
y de productividad.

® |Los paises de la AELC, en su
conjunto, cuentan con 12,5 millo-
nes de habitantes y un PIB superior
a US$500 mil millones. Sus compras
de bienes y servicios suman anual-
mente alrededor de US$250 mil mi-
llones, mercado al que tendra acceso
Colombia, una vez estén en firme el
acuerdo con los tres paises restantes.

INTERES DE COLOMBIA

¢ Colombia tiene interés en diversificar mercados y aumentar las exportaciones para generar, por esta via, empleos
productivos bien remunerados y, en consecuencia, impulsar un mayor crecimiento y prosperidad de la economia co-

lombiana.

¢ Con el Tratado, Colombia asegura mejores condiciones de acceso para sus productos y servicios en el mercado
suizo, a la vez que fomenta la presencia de empresas de esa procedencia, en el territorio colombiano.

¢ Adicionalmente, Colombia logra aumentar y diversificar los flujos que recibe de inversiones, con lo cual se obtienen
dos ganancias: incentivar las alianzas empresariales, e incrementar el flujo de turistas de dicho bloque hacia el pais.

BENEFICIADOS

® | os primeros beneficiados con la en-
trada en vigencia del TLC seran los consu-
midores pues tendran acceso a un mayor
numero de productos cuya presencia en
mercados locales conlleva la disminucion
de los precios por la via de la competencia.

® | os sectores productivos a quienes
se les abre la posibilidad de lograr mas

LO QUE LLEGA

clientes, sin tener que pagar el arancel de
entrada de sus productos. En el caso del

TLC con Suiza son el industrial, agricola y

agroindustrial.

® Se espera que los equipos de trans-
porte, vehiculos de motor y sus partes,
productos alimenticios, derivados del pe-
troleo, carbon, bebidas y productos de ta-
baco, aceites y grasas vegetales, textiles y
vestidos y confecciones se beneficien del

TLC.

® También las exportaciones colombia-
nas de banano, café en grano y procesado,

publicas y cooperacion.

® En cuanto a las importaciones, los mayores crecimientos se veran
en sectores como: productos metalicos; productos plasticos, quimicos
y de caucho; maquinaria y equipo; madera y sus productos; papel y
sus productos; y otros minerales.

® Tradicionalmente, Colombia le ha comprado a Suiza, en espe-
cial, maquinaria y equipo (46,5%) y productos de la quimica basica
(39,9%). Menos significativas han sido las compras de jabones y cos-
méticos, de productos agroindustriales y de la industria automotriz.

OTROS TEMAS INCLUIDOS

® £| TLC con Suiza incluyé los temas de: servicios, movimiento de
personas, telecomunicaciones, sector financiero, inversion, compras

® En servicios las oportunidades seran para call center, consulto-
ria, traduccion en linea, procesamiento de datos, informatica y otros
servicios relacionados con software y disefio, bien sea con el despla-

zamiento fisico o no del prestador de los mismos.

cios y de inversionistas.

gelatinas, quesos, jugos tropicales, algunos

productos de panaderia y galleteria, algu-
nas preparaciones de frutas y hortalizas,
cigarrillos y tabaco, por cuando tendran

acceso libre inmediato a ese mercado.

® Se preservan los beneficios derivados
del Sistema Generalizado de Preferencias
para el azucar y el alcohol etilico sin des-

naturalizar.

® | os bienes industriales de la oferta ex-
portable actual y potencial podran ingre-
sar al mercado suizo sin pagar arancel, en
forma inmediata. Productos potenciales
como plasticos, derivados del polipropile-
no y sus manufacturas; joyeria y piedras

preciosas; y confecciones.

® | os sectores quimicos, textil-confec-
ciones y calzado contaran con normas de

® Gracias al TLC se facilitara el movimiento de personas de nego-

® Dado que el tema de telecomunicaciones quedo incluido, se es-
pera que traiga beneficios para empresas y consumidores por reduc-
cion de tarifasy la llegada de servicios innovadores.

® [gual pasara con los servicios financieros que tendran una aper-

tura moderada y gradual, lo que redundara en una mayor eficiencia
del sector para beneficio de usuarios y el sistema en su conjunto.

® En materia de inversion se aseguraron las mejores condiciones

para el establecimiento de capitales suizos en Colombia y colombia-

nos en Suiza, lo cual se espera mejore las cifras de inversion.

® Finalmente, el mayor logro, hasta ahora, en cooperacion, fue
la inclusion de Colombia dentro de los siete paises considerados
“prioritarios de cooperacion”, por parte del Swiss State Secretariat
for Economic Affairs (SECO). Se trata de la cooperacion bilateral que
se brinda para aumentar la competitividad y la diversificacion del

comercio de los paises en desarrollo, la movilizacion de inversiones

origen favorables a Colombia, desde la

puesta en marcha del TLC.

domeésticas y extranjeras, la mejora en la infraestructura basica vy el
favorecimiento de la estabilidad de las condiciones econémicas.

Para mas informacion
WWW.mincomercio.gov.co



Ldnes 23 de mayo de 2011 - EL TIEMPO

INFORMACION INSTITUCIONAL

Suiza reconoce buen clima para
invertir en Colombia

El Embajador de esa nacién europea en nuestro pais, Didier Pfirter, asegura que el avance en
ese frente es significativo. El diplomatico destaca que Colombia tiene gran potencial en los

Este 23 de mayo se conmemoran 100 afios de pre-
sencia oficial de Suiza en Colombia. En ese marco,
durante un foro que tendra lugar en Bogota, repre-
sentantes de los dos Gobiernos se referirdn a los te-
mas de mayor impacto del Tratado de Libre Comercio
que, para el caso de los dos paises, entra en vigencia
a partir del primero de julio de 2011.

Si bien el comenzar a gozar de beneficios aran-
celarios es un punto trascendental para cada una de
las partes, también lo es el potencial que se abre para
atraer nuevas inversiones, dadas las ventajas que hoy
ofrece el pais, y que se corroboran con la presencia
de mas de 20 multinacionales suizas en Colombia, las
cuales han generado 14.000 empleos directos, y cuen-
tan con inversiones acumuladas del orden de US$591
millones, entre 1994 y 2009.

Sobre estos y otros temas relacionados con el
Tratado, hablo el Embajador de Suiza en Colombia,
Didier Pfirter, quien hizo énfasis en algunos de los
capitulos que se negociaron como el de servicios y
compras publicas, entre otros, y que ofrecen posibi-
lidades a los sectores productivos de las dos partes.

En su concepto, por tratarse de economias com-
plementarias, las oportunidades que se generan a
través del TLC son variadas, abren un horizonte para
diversificar las exportaciones colombianas y ratifican
la confianza de ese pais en Colombia, donde esta ubi-
cada la Embajada mas grande que los suizos tienen
en América Latina.

El diplomatico, quien es un convencido de que el
libre comercio ayuda al crecimiento y disminuye la
pobreza, destaco la evolucion de la politica comer-
cial colombiana, y el mejoramiento en el clima de
negocios, ratificado por el Doing Business del Banco
Mundial.

¢Cual sera el impacto que tendra para Suiza
el Tratado de Libre Comercio que negocio con
Colombia?

Colombia para nosotros es un pais muy importan-
te. Aqui tenemos la Embajada mas grande de América
Latina, con tres oficinas de cooperacion, entre las que
se destaca la humanitaria, que es la mas antigua y
que asiste a victimas del conflicto y desastres natu-
rales. Para este caso, se destinan US$10 millones al
afo. También esta la cooperacion de paz y derechos
humanos.

Recientemente, se abrio espacio a la cooperacion
economica, que es la mas importante en términos de
volumen, para la cual se asigna, en promedio, unos
US$11 millones anuales. Colombia es uno de los sie-
te paises en los que nuestro Ministerio de Economia
concentra recursos de cooperacion. Esta es una sefal
de la importancia que le atribuimos como pais emer-
gente de alto potencial.

Ademas, Colombia sobresale por las buenas con-
diciones que ofrece a los inversionistas. Es nuestro
cuarto socio en Ameérica Latina.

Con el TLC qué sectores de Suiza tendran
posibilidades con Colombia?

Aqui tenemos que decir que se trata de dos eco-
nomias complementarias. Nuestras exportaciones se
concentran en productos farmacéuticos, quimicos,
instrumentos de precision, relojes, y maquinas, mien-
tras que Colombia nos vende productos agricolas
(café, platanos), petroleo, combustibles, minerales,
oro y metales preciosos.

Con el TLC también hay posibilidades para el sector
agricola en productos especializados como los quesos
suizos, los cuales, hasta ahora, han sido dificiles de
conseguir en el mercado. Sin embargo, en el sector
las ventajas son mas para Colombia.

servicios de turismo de salud

Didier Pfirter, Embajador de Suiza en Colombia.

Otro dmbito con potencial es el de la comercia-
lizacion sostenible de la biodiversidad. Suiza puede
asistir a Colombia para establecer mecanismos y eti-
quetas que inspiren confianza en los consumidores.
Esto también beneficiaria las exportaciones colom-
bianas hacia Europa, dada la experiencia nuestra en
ese frente.

¢De qué manera Suiza puede dar un mayor
impulso a la inversion en turismo?

Aunque en el TLC el turismo no esta contemplado
en el ambito del comercio, si lo estad en el de las inver-
siones. Es un punto en el que hay que trabajar, dado
el potencial turistico que hay en Colombia, y que se
ha fortalecido en los ultimos afios.

¢Estan dadas las condiciones en Colombia
para que aumente la inversion extranjera?

Sin duda, las condiciones aqui son buenas para los
inversionistas. El pais ha evolucionado mucho en ese
frente. En los ultimos afos, el informe Doing Business
del Banco Mundial ha reconocido los avances del pais
para mejorar el clima de negocios. Haber ocupado, el
afio pasado, el puesto 37 entre 183 economias, es un
progreso significativo.

El hecho de que la mayor parte de las multinacio-
nales suizas estén en Colombia refleja la confianza
que hay en esta economia. Nuestras compafiias esta-
blecidas aqui generan 14.000 empleos y superan los
US$591 millones en inversiones acumuladas, entre
1994 y 2009.

Entre las compafias que estan presentes aqui se
destacan Nestlé, Roche, Holcim, Novartis, SIKA ABB,
Syngenta, Adecco y Clariant. También hay inversion
colombo-suiza como es el caso de Alpina, para men-
cionar solo la mayor de las companias que se ha esta-
blecido con capital de las dos partes.

Servicios fue uno de los temas de interés que
se negocio en el TLC jen este ambito cudles son
las posibilidades que ofrece el Acuerdo?

El sector de servicios de ingenieria es tal vez el del
potencial mas importante. Nosotros tenemos gran
experiencia en la construccion de tuneles y puentes.
Actualmente, construimos el tunel mas grande que
acortara el trecho entre Zurich y Milan, en un tercio
con relacion a lo que se hace actualmente.

También son evidentes las posibilidades en servi-
cios de transporte, financieros, y en proteccion del
medio ambiente. Este ultimo punto es importante
teniendo en cuenta que el actual Gobierno de Co-

Foto: Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.

lombia ha hecho énfasis en la necesidad de edificar
construcciones sostenibles. En este aspecto tenemos
la experiencia y la tecnologia para apoyarlos a uste-
des.

¢£Qué opinion le merece el potencial que tiene
Colombia en el sector de turismo de salud?

Sin duda, el sistema de salud de Colombia es muy
bueno. Cuenta con excelentes médicos y hospitales.
A nivel personal me he visto beneficiado, pues desde
que estoy aqui, he tenido dos intervenciones quirur-
gicas, con muy buenos resultados. También colegas
diplomaticos y miembros de la colonia de nuestro
pais aqui, reconocen estos beneficios.

Incluso, podriamos decir que se trata de un servi-
cio excelente que en ciertos aspectos puede superar a
Suiza, no solo por la calidad del mismo, sino también
por los costos moderados.

Aun no tenemos un sistema en el que nuestros
seguros de salud paguen operaciones en el exterior.
El tema comenzo a estudiarse, pues ya hay conoci-
miento de que seria una forma de ahorrar muchos
recursos en casos de tratamientos de mayor dificul-
tad y costo.

Las compras publicas es otro de los capitulos
que brinda a Colombia una oportunidad, espe-
cialmente a las PYMES ;como pueden éstas ul-
timas sacar un mejor provecho del Tratado?

En el marco del Tratado, los dos paises se compro-
meten a abrir el mercado de contratacion de compras
publicas sobre una base reciproca. Es decir que ambos
trataran a sus proveedores de la misma manera que
a un nacional.

En Suiza, por ejemplo, se celebran contrataciones
de US$36.000 millones al afio, eso es el 25% del gas-
to publico a nivel nacional. Esto indica que hay un
campo importante para las empresas de Colombia,
dado que aqui hay un buen nivel de competitividad
gracias a los salarios moderados.

¢Como ve el desarrollo de la politica comer-
cial que adelanta el actual Gobierno colombia-
no?

Lo veo muy bien. Tanto el Gobierno anterior como
éste, han trabajado para mejorar el entorno, lo cual
se traduce en mas y nuevas inversiones. Conoci a Co-
lombia cuando el mercado era totalmente cerrado,
ahora veo que es una de las economias mas abiertas
de América Latina, y con mucha oferta de productos.
Esto ha ayudado al crecimiento de la economia.

Suizos destacan
seguridad para
el inversionista

Por ser un pais emergente que ge-
nera confianza, con un mercado atrac-
tivo, mano de obra calificada y com-
prometida, los inversionistas suizos
se sienten cada vez mas atraidos por
Colombia como sede de operaciones.

Asi lo manifestaron varios inver-
sionistas suizos que han encontrado
en el pais un lugar con grandes posi-
bilidades para sus empresas.

"Son muchas las razones por las
cuales estamos aca. Primero por la
posicion geografica y porque hay es-
tabilidad en las reglas de juego, hay
estabilidad juridica”, aseguro Mathias
Reiser, director general de la filial en
Colombia de Kuehne+Nagel, compa-
fiia suiza de servicios logisticos y de
transporte que recientemente ha ex-
pandido sus operaciones en Colombia.

Kuehne+Nagel, hace parte de las
empresas suizas establecidas en el
pais y estad en Colombia desde 1988y
actualmente cuenta con cerca de 500
empleados y sedes en 10 ciudades.

“Es un pais que tiene un gran po-
tencial: es el sequndo mas poblado en
Surameérica después de Brasil, lo cual

KUEHNE+NAGEL i

Adecco

better work, better life

lo constituye como un mercado muy
atractivo, y ademas esta demostran-
do importantes avances en infraes-
tructura”, afadio Mathias Reiser.

En el mismo sentido opind Al-
fred Mac Leod, director comercial
de Adecco Colombia, multinacional
especializada en servicios corporati-
vos, de tecnologias de la informacion
y recursos humanos, entre otros. "Es
imposible no estar en Colombia. Es
uno de los llamados mercados emer-
gentes", afirmo.

Adecco lleva 30 afios en Colombia
y cuenta con presencia en 11 ciuda-
des y busca sequir creciendo en el
pais con la compra de empresas lo-
cales. "Es un mercado grande para
nosotros y es una economia en cre-
cimiento. Por eso es muy importante
estar acd. Ademas, los colombianos
son gente trabajadora y comprome-
tida", indico.

Los empresarios esperan que el
Tratado de Libre Comercio suscrito
con Suiza impulse alin mas la inver-
sion de ese pais. “Nos parece bueni-
simo porque esto atraera mayores
inversiones. Entre menos aranceles
haya pues mas negocios tendremos”,
dijo Mathias Reiser.

“Suiza es un pais pequefo pero
con grandes multinacionales. Por eso
el TLC es una muy buena oportuni-
dad para ambos, tanto para nosotros
como inversionistas como para los
exportadores colombianos”, manifes-
té Alfred Mac Leod.

Los empresarios se preparan para el Tratado con la ayuda de Proexport

Proexport Colombia yla Secretaria de Estado para
Asuntos Econémicos de Suiza, a través de su pro-

Actividades en Europa

grama de Cooperacion al Desarrollo Econémico,
trabajan desde hace afio y medio en un proceso de
fortalecimiento de las capacidades comerciales de
los empresarios colombianos, para aprovechar el
Tratado de Libre Comercio, que entra en vigencia
el préximo 1° de julio.

Empresarios de todo el pais han tenido la opor-
tunidad de conocer estudios sectoriales de mer-
cados, participar en seminarios de divulgaciéon
y realizar giras internacionales para identificar
directamente las oportunidades de negocios.
Para el segundo semestre del afio, Proexport Co-
lombia ha disefiado un calendario de actividades
paralos empresarios nacionales, y para los futuros
socios comerciales suizos.

Diez empresas de ropa infantil, interior y vestido
de bafio realizaran misiones exploratorias en Eu-
ropa. Ci Dicotex, Creaciones Bordino, Creaciones
Melliz, C.i Teen Club yTejidos Piccolino estaran en
Zurich-Florencia entre el 23 y el 25 de junio en el
evento Pitti Bimbo.

Entre el 5yel 12julio, las empresas de ropa infan-
til y vestidos de Bafio Studio 4-Ryocco, Kelinda,
Juliana Iraizoz Swimwear, Bandolina S.A. y Form-
fitestardn de visitaran Zurich-Paris para el evento
Mode City.

(Agencia de Promocion de Exportaciones
del Gobierno Suizo) y la Camara de
Comercio Latino Americana en Suiza.

Agenda de Inversion,

reuniones individuales con los principales
inversionistas instalados de diversos
sectores (Energia, Logistica, Alimentos,
Farmacéutico, Servicios Financieros).

Seminario de oportunidades

de inversion dirigido a Fondos de
Pensiones en Suiza, en asocio con
Partners Group (mayor fondo de capital
privado de Europa).

JITIIOE Seminario de Oportunidades de
inversion en Colombia para Fondos de
Capital privado. Organizado en asocio
con Partners Group, el mayor fondo
privado de Europa.

J1UIITH Agenda de Inversion en Suiza,
reuniones individuales con empresas

que actualmente tienen presencia en
América Latina y manejan una dinamica
positiva de expansion y crecimiento.
Sectores: Energias alternativas, servicios
financieros, entre otros.

(Il Serie de seminarios para

presentar oportunidades de negocios en
Colombia a inversionistas e importadores,
con énfasis en las oportunidades
generadas con el TLC. En asocio con OSEC

NOTA: Todas las actividades se realizan
en coordinacion con la Embajada de
Colombia en Berna y con la presencia de
la embajadora Claudia Turbay.

Promocion de Turismo

SO H Primer evento de presentacion de Colombia como destino turistico, en Zurich,
ante los principales operadores del pais, entre ellos Hotal Plan, TUl y Kuoni.

Objetivo: impulsar la oferta de Colombia en estos negocios y realizar nuevos acuerdos
de promocion compartida.

Mas informacion en www.proexport.com.co
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Oportunidades en el mercado suizo

Alimentos procesados, Software y BPQO, frutas y verduras organicas, ingredientes naturales y prendas de vestir son los
principales sectores identificados por Proexport Colombia para incursionar en ese pais.

El Tratado de Libre Comercio con Suiza y
los 100 afios de las relaciones comerciales
entre los dos paises, permitiran incrementar
las oportunidades que los empresarios ten-
dran para aumentar sus negocios.

Un estudio de Proexport Colombia sefia-
la que la innovacion de producto, capacidad
del productor de adaptarse a los requeri-
mientos del comprador, mano de obra cali-
ficada, precios competitivos y calidad de los
productos son la clave para asegurar el éxito
comercial entre ambos paises.

Alimentos procesados

Se ha identificado que el consumo de ali-
mentos procesados va en aumento en Sui-
za, lo cual estd relacionado con la falta de
tiempo de las personas para cocinar. Esto
también ha llevado a que cada vez haya una
mayor demanda de productos con nuevos
sabores exoticos y productos innovadores.

Por consiguiente hay oportunidades en
frutas tropicales frescas, secas y congeladas,
€n mango, maracuya y uchuva procesada.
También hay demanda de frutas y vegeta-
les enlatados, mermeladas y jaleas, asi como
verduras en conserva, hierbas y especias pro-
cesadas, extractos de café y café soluble.

Las ventajosas condiciones agro-climati-
cas de Colombia hacen que el pais tenga la
oportunidad de ofrecer durante todo el afio
materias primas para la industria de alimen-
tos.

Frutas y verduras organicas

Los consumidores suizos son muy cons-
cientes de su salud y por lo tanto estan cada
vez mas interesados en alimentos saludables,
bajos en grasa y con contenido limitado de
azucary sal.

Otra tendencia importante en Suiza es el
aumento de la conciencia hacia los temas de
sostenibilidad. Esto ha incentivado la de-
manda de productos organicos, de comercio

justo o certificados por otros métodos.

De esta forma, se identificaron oportu-
nidades para productos como maracuya,
uchuva, pifia, tomate de arbol, melones y
aguacate, asi como apio, rabano, remolacha
forrajera, conombro, lechuga verde y brocoli,
entre otras.

Ingredientes naturales

En Suiza se requieren ingredientes con
propiedades diferentes para producir pro-
ductos cosméticos y farmacéuticos, industria
de gran demanda en Europa.

Por eso el estudio reveld que hay oportu-
nidades para los productores de lippia alba,
jagua, cacay, chontaduro, balu, balsamo de
tolu, ipecaucana y dividivi, entre otros.

El mercado de los productos cosméticos
esta influenciado especialmente por el rit-
mo de vida mas acelerado, el aumento del
bienestar econdmico y el envejecimiento de
la poblacion.

Colombia, por su parte, tiene ventaja por
su diversidad en climas y condiciones de los
suelos, lo cual le da una biodiversidad unica
en el mundo.

Junto con la disponibilidad de especies
nativas interesantes para la comercializacion
como ingredientes naturales para cosméti-
cos y productos farmacéuticos, también es
posible cultivar especies no autoctonas.

El clima tropical del pais permite varias
cosechas y producir durante todo el afio.

Industria de textiles
y vestuario

En el sector de prendas de vestir, Colom-
bia es reconocida por su alta calidad, por ser
un proveedor justo-a-tiempo y por tener ca-
pacidad de disefio original.

En Suiza el sector tiene oportunidad de
posicionarse como una plataforma de pro-
duccidon como proveedor solido y con disefio
que ofrece un alto nivel de servicios.

Especificamente, hay oportunidades para
pantalones, jeans, vestidos de bafio, ropa in-
terior, camisas y blusas y ropa deportiva.

Muy pocos paises productores de textiles
y de vestuario han sido capaces de desarro-
llar de manera progresiva una imagen de
“moda” al nivel que lo ha logrado Colombia.

Ademas, el pais cuenta con una amplia
oferta de mano de obra calificada ya que la
capacitacion de los trabajadores es una prio-
ridad para la industria del vestuario y tanto
el Gobierno colombiano como la industria
privada mantienen de manera constante y
conjunta programas diseflados para mejorar
las habilidades en la produccion de prendas
de vestir.

Software y BPO

Colombia cuenta con una estructura de
precios muy razonable, especialmente en el
campo de los servicios de Tecnologia de la
Informacion y la Comunicacion (TIC), inclu-
yendo desarrollo de software.

Teniendo en cuenta la ubicacion geogra-
fica del pais y su estructura economica, la
empresas de TIC tienen varias oportunidades
de mercado, ademas de las estrategias que
implementen para exportar. Esto les permite
interactuar entre el mercado europeo y el de
Ameérica Latina.

En consecuencia, Colombia podria esta-
blecerse como la "puerta de acceso” a Amé-
rica Latina y cumplir la misma funcion en
direccion norte, hacia Centro América e in-
cluso hacia el sur de los Estados Unidos.

En este sentido, las compafias colombia-
nas de TIC pueden asumir el papel de socios
subcontratados como prestadores de servi-
cios o para el desarrollo de software.

Hay grandes posibilidades entonces para
los productores de hardware, software estan-
dary ala medida, servicios TIC y Contratacion
Externa de Procesos Empresariales (BPO).

Llegada de turistas suizos
crecid un 11,6 % en 2010

Gracias a las mejoras en la
conectividad con el continente
europeo v la facilidad de
acceso que favorece la llegada
de viajeros al pais, cada vez
hay mas suizos que eligen a
Colombia como destino para su
proximo viaje.

Asi lo demuestra el crecimiento
de 11,6 por ciento en la llegada
de personas provenientes de
ese pais durante 2010, cuando
se registro la entrada de
10.343 viajeros, segun cifras
del Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo basado en
datos del DAS. Bogota fue el
principal destino con el 63,4%,
seguido por Cartagena con el
12,2 y Calicon el 8,5.

Suiza es actualmente el décimo
séptimo en el mundo y el

séptimo emisor de los paises
europeos de turismo hacia
Colombia.

El medio de transporte mas
utilizado es el aéreo, con 7,1
millones de pasajeros durante
2010, seguido por el terrestre
que generd 4,4 millones de
salidas en el mismo periodo.
Julio y diciembre son los
meses en los que mas se
registraron llegadas de turistas
provenientes de ese pais.

Segun analisis de Proexport
Colombia debido a las
tendencias actuales de turismo
en Suiza, Cartagena como
destino de luna de miel y
bodas en lugares exoticos es
atractiva para el viajero de ese
pais. También, Bogota, Caliy
Medellin.

10.343 suizos llegaron a
Colombia en 2010

Maria Claudia Lacouture, Presidenta de Proexport Colombia

“La apuesta es a la diversificacion’

¢Qué oportunidades tienen los empresarios
colombianos en Suiza?

En Suiza, Colombia es conocida por la produc-
cion de café de alta calidad, por las flores frescas,
las piedras preciosas y el oro. Hemos adelantado
estudios de mercado que les permitiran a los ex-
portadores incrementar su presencia y mostrar el
potencial del pais en los diferentes sectores de la
economia. Se trata de una oportunidad historica
para ubicar en Europa una oferta competitiva, de
alto valor agregado y adecuada a los estandares
internacionales, consecuente con la responsabili-
dad social y el respeto por el medio ambiente.

En agroindustria, hay opciones para los or-
ganicos y productos procesados. En el sector de
servicios, para tecnologias de informacién y con-
tratacion externa de procesos empresariales, y
oportunidades para textiles y confecciones, entre
otras.

Desde Proexport venimos trabajando con la
Secretaria de Estado para Asuntos Econdmicos de
Suiza, a través de su Programa de Cooperacion al
Desarrollo Economico, en la identificacion de los
sectores, en el fortalecimiento de la capacidad em-
presarial y en la implementacion de estrategias de
promocion y giras empresariales, con miras a un
mejor aprovechamiento del Acuerdo.

¢Este Tratado favorece las inversiones?
¢Qué sectores se podrian beneficiar?

Definitivamente si los favorece. El Tratado ofre-
ce mayor estabilidad juridica al inversionista y mas
facilidad de intercambio de bienes, dos factores
fundamentales para complementar los mercados.
Ademas tiene la posibilidad de convertir a Colom-
bia en plataforma para atender negocios en otros
paises de la region.

Entre los sectores con potencial estan el finan-
ciero, pues Suiza cuenta con cerca de 330 bancos,
260 compafiias de seguros y 2.700 fondos de pen-

siones que aportan el 15% del PIB, mientras Co-
lombia ofrece un atractivo marco regulatorio para
la creacion de Fondos de Capital con pocas barre-
ras para las inversiones en portafolio, ademas del
apoyo del Gobierno, a través de Bancoldex para el
continuo desarrollo del sector.

Otro sector es el farmacéutico. Suiza cuenta con
uno de los cluster farmacéuticos mas grandes de
Europa con alrededor de 220 empresas lideradas
por Novartis, Roche, Syngenta y otras 72 provee-
doras de biotecnologia.

Las ventajas de Colombia estdn en el tamafio
del mercado, el tercero mas grande de Latinoamé-
rica, la posibilidad de expandir el trabajo de inves-
tigacion y desarrollo, utilizando conocimiento y
tecnologia y una de sus mayores virtudes: la mayor
biodiversidad del planeta por kilometro cuadrado.

Otro sector es el de materiales para la construc-
cion, que ocupa el quinto reglon de las inversiones
sectoriales de Suiza en el mundo y representa cer-
ca del 33% de las inversiones en Colombia.

¢Cudl es el potencial de viajeros de Suiza
hacia Colombia y en general desde los mer-
cados AELC?

Suiza esta entre los 15 mayores emisores de
turismo en el mundo y de los paises europeos es
el séptimo emisor a Colombia con 3,4%, antecedi-
do por Espafia 27,4%, Alemania 14,2% y Francia
12,4%, entre otros.

Aunque alrededor del 82% de las salidas de
viajeros de estos paises al exterior tienen como
destino otros paises europeos, existe un grupo de
turistas que viaja a "larga distancia” para quienes
Colombia puede ser un destino potencial, aprove-
chando las conexiones aéreas que tiene Colombia
con Europa.

Es importante tener en cuenta que este perfil de
turistas les gusta viajar en grupo. El 27,7% de los
viajes son en familia, sequido de parejas (19,8%) y

amigos (19,5%), por lo cual es importante ofrecer
paquetes turisticos integrales.

Ciudades como Cartagena, Bogota, Medellin,
Cali, y el Triangulo del Café ofrecen destinos de
aventura, diversion y de historia y cultura adecua-
dos a la demanda de los viajeros suizos.

Otro segmento de gran importancia es el turis-
mo de naturaleza que atrae viajeros de alto perfil
interesados en el descanso, la aventura y el entre-
tenimiento. Colombia cuenta con una oferta de
productos como el avistamiento de aves y ballenas,
asi como buceo, ecoturismo, agroturismo, turismo
rural y sus Parques Nacionales.

¢Qué recomendacion daria a los empresa-
rios que quieran ingresar al mercado suizo?
¢Como es ese mercado?

Hay tres puntos prioritarios para poder hacer un
ingreso efectivo a este mercado.

En primer lugar, cumplir con los estandares de
calidad que exigen los paises miembros de la Aso-
ciacion Econdmica de Libre Comercio (AELC) y de
la Union Europea. Por lo tanto, los exportadores

colombianos deben tener los certificados de ges-
tién de calidad, de asuntos sociales y ambientales
que se requieran.

Segundo, contar con una logistica adecuada y
capacidad de respuesta. Es muy importante en esta
cultura de negocios encontrar soluciones rapidas
a los reclamos, ser puntuales y cumplidos con los
compromisos comerciales adquiridos y contar con
soporte técnico para los productos.

Y la tercera recomendacion, entre otras, es que
conozcan bien el mercado y estudien la compe-
tencia, factores que se constituyen en un activo
determinante para el desarrollo y cierre de los ne-
gocios.

¢Como Proexport encuentra mercados y
atrae el capital productivo?

Contamos con una red de 18 oficinas en el exte-
rior en los mercados estratégicos para la busque-
da de oportunidades. En Colombia tenemos ocho
oficinas en las principales ciudades que también
consolidan el banco de proyectos. Ademas esta-
mos ampliando la presencia internacional en nue-
ve ciudades de Asia, o que nos permite un cruce
global entre la oferta y la demanda.

Trabajamos en la generacion de oportunidades
para la captacion de la inversion extranjera directa,
la atraccion de turistas internacionales y el fomen-
to de las exportaciones. Para ello, identificamos
las posibilidades en cada sector, segmentamos los
mercados y promocionamos la oferta colombiana.
Es un trabajo conjunto con el area de investigacion
y de inteligencia de mercados de Proexport.

El gran reto es que los empresarios aprovechen
nuestros analisis donde innovamos permanente-
mente y que entre todos borremos los mitos de ex-
portar solo a nuestros mercados naturales. Porque
la apuesta es a la diversificacion.

Mas informacién: www.proexport.com.co
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