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Alianza del Pacifico?

Lo que comenz6 como una iniciativa de cuatro Presidentes hace tres afios, hoy en dia

es uno de los bloques mds fuertes de toda Latinoamérica. La Alianza del Pacifico, es

un mecanismo de integracién regional, y econémico entre Chile, Colombia, México y
Pert, que busca crear un espacio de integracién profunda para avanzar hacia la libre circulacién
de bienes, servicios, capitales y personas; impulsar mayor crecimiento, desarrollo y competiti-

vidad de las economias.




Ballenas jorobadas, Océano Pacifico

COLOMEIA
Pussie Cutiay

Cafeleg

Considerada por el Banco Interame-

9 ricano de Desarrollo (BID) como la
“propuesta de integracién mdas am-
biciosa en décadas” la Alianza del Pacifico ha
emergido en corto tiempo, como el bloque eco-
némico mds grande de Latinoamérica.

La poblacién combinada de los cuatro paises
miembros asciende a 216,3 millones de perso-
nas, cerca del 37% de la poblacién en América
Latina y el Caribe, lo que la hace la quinta su-
bregién mas poblada del mundo.

En el 2013, el PIB combinado represent6 el
36% del total de América Latina y el Caribe, po-
siciondndola como la octava economia mds gran-
de del mundo. Para este afio el PIB mostré un
crecimiento promedio del 3,9% mientras que
en el resto del mundo esta cifra aument6 en un
3,3%. El PIB per cépita de la Alianza del Pacifico
fue de aproximadamente US$ 14.922. En los dl-
timos afios, los paises miembros han tenido una

’ ALIANZA DEL PACIFICO

21 6,3 MILLONES

de habitantes, poblacion a 2014 (e).

| Macrorrueda de Turismo de la Alianza del Pacifico, Cali, Colombia (Julio 2014)

tasa promedio de crecimiento sostenido de 4,4%,
superior al promedio mundial que ha oscilado en

porcentajes cercanos al 3%. Se han caracterizado

por su alta estabilidad macroeconémica, con una

tasa promedio de desempleo sobre el 6,3%.

En los ultimos periodos, han representado
cerca del 47% del total de flujos de Inversion
Extranjera Directa de América Latina y el Caribe.

El comercio intra-alianza, representa 4%
del total de su comercio exterior, teniendo un
alto potencial de crecimiento. Chile, Colombia,
Méxicoy Pert, representan el 50% del comercio
exterior de América Latina.

*Segun cifras de Euromonitor Internatio-
nal, la Alianza del Pacifico emiti6 al mundo 26
millones de viajeros en el 2013. En términos
porcentuales su participaciéon como bloque
emisor fue de 3%. Asi mismo y de acuerdo a la
OMT, la Alianza fue anfitriona de 33 millones
de turistas del mundo en 2013.

IED: (2014e)
Inversion
Extranjera Directa

usp 70.277

MILLONES
PIB 2014(e) corriente
usp 2.306.920 COMERCIO:
MILLONES Exportaciones 2013

4,45%

Crecimiento del PIB en 2014

uso 14,922

PIB Per capita (PPP 2014e)

MILLONES

Importaciones 2013

usp 993.930

MILLONES

us0 998.280

TURISMO: (2014)*

37,97

W MILLONES

Fuentes: Fondo Monetario Internacional (FMI), EIU, DANU, Banco Central de Chile,

Banco Central de la Reptiblica del Pert, Banco de México, FDI markets, 2014 *Cifras Parciales.

www.alianzapacifico.net
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bservadores
La Alianza del Pacifico estd con- Guatemala
formada por cuatro paises: Chile, El Salvador
Colombia, México y Perd. Ya son México Honduras
30 los paises observadores de este bloque: /4 S Replblica
Alemania, Australia, Bélgica, Canad4, China, Costa Rica - _I[?r?r:?(;g'(;’ana
Corea del Sur, Costa Rica, Ecuador, El Sal- Panama 7 y Tobago
vador, Espafia, Estados Unidos, Finlandia, Colombia
Francia, Guatemala, Honduras, India, Israel, Ecuador ————— = i
Italia, Japon, Marruecos, Nueva Zelanda, Pai- Perti
ses Bajos, Panamd, Paraguay, Portugal, Reino
Unido, Republica Dominicana, Singapur,
Suiza, Trinidad y Tobago, Turquia y Uruguay. .

Panamd y Costa Rica son candidatos para I Paises miembros Ly
convertirse en paises miembros y este ulti- Paises candidatos «——Uruguay
mo ya firmo la intencion de adhesién para amiembros Chile

Paises observadores

ser un pais miembro, en el marco de la VIII
Cumbre Presidencial, que tuvo lugar el 10
de Febrero de 2014.
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¢Qué representa la Alianza del Pacifico?

) CHILE (W

PIB 2014 (corriente) COMERCIO IED 2014e
w» 301.93 ootz 204 23,302
MILLONES UsD 54.795 MILLONES
4 49% MILLONES Inversion Extranjera
T J d it . Directa
y P?Saz 0;1 frecnmlen o Impmsac‘ioni; éoé 4
MILLONES usb .
de habitantes, 20.1 1 4 MILLONES TURISMO 2014
poblacién a PIB per cépita 3,67 MILLONES
2014 (e). USD (PPP 2014e) Visitantes a Chile
indice de Competitividad Doing Business indice de Competitividad
Global (2014) (2015) en Viajes y Turismo (2013)
Puesto 33 Puesto 41 Puesto 56
entre 144 paises entre 189 paises entre 140 paises

*Fuentes: Fondo Monetario Internacional (FMI), EIU, 2014, Banco Central de Chile, FDI markets, 2014

v

, COLOMBIA

PIB 2014 (corriente) COMEBCIO IED 2014
wo 377.866  Eworaones201s 516,054
MILLONES usD 58.800 MILLONES
0, MILLONES Inversion Extranjera
47 7 T4’6d A’ - . Directa
y Pelxgaz 051: 4creclmlento |mponsac.60n§ 5(3 3
MILLONES usb .
de habitantes, 8,1 50342 MILLONES TURISMO 2014
poblacién a PIB per cépita 2,5 MILLONES
julio 2014 (). USD (PPP 2014) Visitantes a Colombia
indice de Competitividad Doing Business indice de Competitividad
Global (2014) (2015) en Viajes y Turismo (2013)
Puesto 66 Puesto 34 Puesto 84
entre 144 paises entre 189 paises entre 140 paises

*Fuentes: Fondo Monetario Internacional (FMI), EIU, 2014, DANE, FDI markets, 2014

B @A_delPacifico

Facebook/thepacificalliance
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MEXICO () ) PERU )

PIB 2014e (corriente) COMERCIO IED 2014e PIB 2014e (corriente) COMERCIO IED 2014e
usp 1.395.563  Broortaciones 2013 usp 22.568 uso 220.564 EApetacknesi2018 usn8.723
MILLONES us0 397.535 MILLONES MILLONES us041.900 MILLONES (EIU)
0, MILLONES Inversion Extranjera 0, MILLONES Inversion Extranjera
2’99 A’ i ) Directa 5’7 % - ! Directa
Tasa de crecimiento Importaciones 2013 y Tasa de crecimiento Importaciones 2013
PIB 2014 PIB 2014
MILLONES uso 399.977 MILLONES vso 41.110 o
de habitantes, 1 6,1 77.363 MILLONES TURISMO 2014 de habitantes, 1 1 .1 78 MILLONES TURISMO 2014
poblacién a PIB per cépita 29,1 miLones poblacién a PIB per cépita 2,7 miLones
mitad 2014 (e). USD (PPP 2014) Visitantes a México 2014 (). USD (PPP 2014) Visitantes a Perd
indice de Competitividad D indice de Competitividad indice de Competitividad indice de Competitividad
Global (2014) en Viajes y Turismo (2014) Global (2014) en Viajes y Turismo (2013)
Puesto 61 Puesto 44 Puesto 65 Puesto 73
entre 144 paises entre 140 paises entre 144 paises ent entre 140 paises

*Fuentes: Fondo Monetario Internacional (FMI), EIU, 2014, Banco Central de la Reptiblica

Fuente: Consejo Nacional de Poblacion, Cifras estimadas con datos del INEGI y Banco de México,PROMEXICO,
del Pert, FDI markets, 2014. Mincetur.gob.pe. **Cifra a Octubre 2014.

Secretaria de Gobernacion, SIOM, WORLD ECONOMIC FORUM, DOING BUSINESS

www.alianzapacifico.net
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ACUERDO DE VISADOS

Facilitar el libre movimiento de personas y la elimi-
nacién de visas de turismo fue una prioridad de los
gobiernos.

COLOMBIA-PERU

La exoneracion de visas de negocios por parte de Perti a Colom-
bia, segtin el decreto emitido el 21 de mayo de 2013, establecié
que los colombianos podran ingresar y permanecer en territo-
rio peruano en calidad migratoria de Negocios hasta por 183
dias en un periodo de doce (12) meses con multiples entradas.

COLOMBIA-MEXICO-PERU

Desde el 9 de noviembre de 2012, México eliminé el requi-
sito de visa de turismo a nacionales de Colombia y Perd que
viajen a este pais como “Visitantes Sin Permiso para Realizar
Actividades Remuneradas hasta por 180 dias”.

Se estudia la posibilidad de un visado multinacional que permita
el libre flujo de viajeros entre Chile, Colombia, Pert y México.

Wa )P“'"?IA VW W

PROXIMOS PASOS
TRANSPORTE AEREQ

Se llegard a acuerdos acerca de la carga y los pasajeros,
con la primera, segunda y tercera libertad. Vuelos intra-
rregionales entre los paises miembros.

ENTIDADES DE PROMOCION

Las entidades de promocién —Turismo Chile, ProCo-

lombia, Consejo de Promocién Turistica de México
y PromPeru- han realizado actividades donde destacan el I
Encuentro de Operadores y la I Macrorrueda de Negocios
de Turismo de la Alianza del Pacifico, que permitirdn incre-
mentar el turismo intra-regional y con terceros mercados,
especificamente Asia.

Estdn fomentando alianzas entre empresarios del sector
para la creacién de paquetes multi-destino, que puedan
ser promocionados a compradores de mercados interna-
cionales.

B @A delPacifico

Facebook/thepacificalliance



Alianza

del Pacifico,

unaruta que
despierta los sentidos

Un viaje por cuatro paises que se funden en una
sola ruta que invita a descubrir una Alianza llena
de magia, de aventura, costumbres y tradiciones,
de experiencias a la medida. Un legado cargado de historias
que empieza con templos sagrados, pintorescos pueblos co-
loniales, vestigios arqueoldgicos y civilizaciones construidas
sobre verdes montanas, y lo transporta a desiertos de arena
rojiza, montafias cubiertas de nieve y exuberantes vifiedos.

Un recorrido cultural y experimental que ofrece gran-
des maravillas arquitectonicas antiguas y contemporéneas
que transportan al viajero a otra dimensién. Los paises
integrantes de la Alianza han creado una ruta cultural que
propone un recorrido por los cuatro paises y la facilidad
de conexiones entre estos.

Una travesia que lo enamoraré con la calidez de su gen-
te, la hospitalidad y el espiritu latino que lo hardn sentirse
como en casa, sin importar lo lejos que esté.

Atrévase a recorrer la Alianza del Pacifico, una experiencia
para vivir y repetir una y otra vez.

A e
Y e S

—
Perti: Machu Picchu

Chile: Desjerty de Atacama

www.alianzapacifico.net



Cinco razones
para visitar Chile

: \¥ to experrenceti‘l nncrent
mﬁpuche culture in
; P ¥ come to Chile.

Oferta chilena raeps T
_ SN o B Ifnat
de productos i R a7 cometo Chile.

Principales
Productos Turisticos

www.chile.travel/araucania Ejﬁ ﬁﬂﬂﬂﬁﬂﬂm

Original Nature

PAIS POBLACION
17,7
CHILE MILLONES
IDIOMA MONEDA

Y PESO

¥ @A_delPacifico Facebook/thepacificalliance
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Cinco razones para visitar Ghile

PAiS THICONTINENTAI. Torres del Paine, Lago Grey

Con una privilegiada ubicacion geo-
gréficay un territorio que se extiende

en 3 continentes -América, Antartica

y Oceania-, Chile se convierte en un
atractivo destino para visitar. Ubica-

do en el extremo suroeste de Améri-

ca Latina, paralelo a la Cordillera de

los Andes, limita al norte con Perd,

al noreste con Bolivia y al este con
Argentina, teniendo al sur el Cabo de
Hornos y varios territorios sobre una zona
de laAntartica. Al oeste posee un conjunto de
islas volcanicas situadas en el Océano Pacifico,

como Isla de Pascua en la Polinesia, y el archipiélago de
Juan Fernandez, totalizando una superficie de 756.096
kilémetros cuadrados.

ESCENARIOS
NATURALES
ESPECTACULARES

Chile es un destino ideal para los aman-
tes de la naturaleza y los deportes extre-
mos. Sus parques nacionales suman 14
millones de hectéreas y en ellos convi-
ven diversos ecosistemas que han me-
recido ser declarados Reservas Mundiales de la Bidsfera.

En el Desierto de Atacama las sensaciones se multiplican
debido a las marcadas diferencias entre los espectaculos
que ofrecen el altiplano y los paisajes desérticos.

La Cordillera de los Andes es la columna vertebral del pais y
en sus montafias estan los mejores centros de ski del cono
sur, que atraen a miles de fanaticos cada temporada. El sur de
Chile es una zona de gran belleza escénica, el clima himedo y
lluvioso genera un entorno de una rica diversidad ecologica.

Antértica

REFERENCIAS GEOGRAFICAS
MUNDIALES

Algunos de los puntos de referencia geograficos mas fa-
mosos del mundo estan en Chile: la Antértica, el Desierto
de Atacama, la Patagonia, Tierra del Fuego, Isla de Pascua,
el Estrecho de Magallanes, la Cordillera de los Andes, el
Cabo de Hornos y todo el extremo del Pacifico Sur, todos
destinos y rutas que muchos viajeros del planeta tienen
en sus hitdcoras como imperdibles para recorrer en alglin
momento de sus vidas.

La Serena, Observatorio La Silla

La Serena, Observatorio

PAIS DE
Torres del Paine, Cuernos anTRASTEs

Los contrastes que ofrece Chile

en cuanto a sus paisajes, son un
privilegio. En el Norte, se extiende

el desierto mas drido del planeta
mientras que en el Sur, podra de-

jarse cautivar por el verde de bos-

ques y parques nacionales, hielos
milenarios y estrechos que juntan
océanos. En los valles centrales es-

tan las zonas vitivinicolas de donde
provienen algunos de los mejores vinos
que produce el pais. De esta diversidad es
desde donde nacen materias primas desta-

cadas, una economia estable y abierta, modernidad
eninfraestructura y comunicaciones y maltiples servicios que
lo ubican como un destino espectacular para muchas acti-
vidades. Su gente y su espiritu lo esperan para hacerlo vivir
experiencias diferentes a lo largo de sus 4.300 km de norte
a sur. Congresos, placer, cultura, son solo algunos motivos
para llegar hasta el fin del mundo, a un pais que integra

la vida cosmopolita con paisajes de sobrecogedora

naturaleza de la mejor manera.

ARQUITECTURA, ESTILO
DE VIDA Y MODERNIDAD

Chile es reconocido internacionalmente
por sus sobresalientes desarrollos en
materia de arquitectura, disefio e in-
fraestructura tanto vial como habitacio-
nal, con proyectos en las mas diversas
condiciones geograficas. Movilizarse a
través de Chile resulta comodo, facil y
seguro, ademas de tener buenas redes
de transporte terrestre y conexiones aéreas. Posee una mo-
derna infraestructura, servicios certificados por normas
internacionales y una oferta hotelera que se expande
en cantidad y calidad en sus principales destinos, asi
como también prestaciones de primer nivel que aco-
gen eventos para el desarrollo del turismo asociado a
los negocios y convenciones.

www.alianzapacifico.net
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Oferta chilena de productos

ARICA:

Vida urbana
Aventura y deporte
Cultura y patrimonio

I1QUIQUE:
Vida urbana
Aventura y deporte

CALAMA:

Vida urbana

Salud y bienestar
Aventura y deporte
Cultura y patrimonio
Inspiracion natural

ANTOFAGASTA:
Vida urbana
Aventura y deporte
Inspiracion natural

COPIAPO:

Vida urbana
Aventura y deporte
Inspiracion natural

LA SERENA:

Vida urbana
Aventura y deporte
Inspiracion natural
Cultura y patrimonio
Sabores y vinos
Salud y bienestar

SAN FELIPE:
Aventura y deporte
Salud y bienestar

VINA DEL MAR /
VALPARAISO:

Vida urbana

Cultura y patrimonio

SANTIAGO:
Sabores y vinos
Aventura y deporte
Vida urbana
Inspiracion natural
Salud y bienestar

RANCAGUA:

Vida urbana
Inspiracion natural
Cultura y patrimonio
Sabores y vinos
Salud y bienestar

SAN FERNANDO:
Aventura y deporte
Inspiracion natural
Sabores y vinos
Salud y bienestar

del

Arica

lquique,

Calama

Antofagasta*

‘Copiapo

La Serena,

-La Ligua

Valparaiso.

Valdivia -

Puerto Montt.

San Felipe

*Santiago

* Rancagua
* San Fernando

7+ Curic6 ————
Jalea ————
Linares————

Concepcion -, “Chillan

* Temuco

Osorno

T

-Chaitén

Coihaique

Puerto Natales -

Punta Arenas . . *

CURIC
Sabores y vinos

TALCA:

Vida urbana
Aventura y deporte
Inspiracion natural
Sabores y vinos

CHILLAN:
Sabores y vinos
Inspiracion natural
Salud y bienestar
Vida urbana
Aventura y deporte

CONCEPCION:
Vida urbana
Inspiracion natural
Sabores y vinos

TEMUCO:

Aventura y deportt
Inspiracion natural
Cultura y patrimonio
Sabores y vinos
Salud y bienestar

VALDIVIA:

Vida urbana
Inspiracion natural
Salud y bienestar

0SORNO:

Vida urbana
Aventura y deporte
Salud y bienestar

PUERTO MONTT:
Vida urbana
Aventura y deporte
Inspiracion natural
Cultura y patrimonio

CHAITEN:
Aventura y deporte
Inspiracion natural

Salud y bienestar

COIHAIQUE:
Aventura y deporte
Inspiracion natural

PUERTO NATALES:
Vida urbana

Aventura y deporte
Inspiracion natural

PUNTA ARENAS:
Vida urbana

Aventura y deporte
Inspiracion natural

B @A_delPacifico

Facebook/thepacificalliance
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Principales Productos Turisticos

Caracteristicas Unicas que nos hacen diferentes:

Rio Trancura, Pueon

GASTRONOMIA Y CULTURA

DESTINO DE TURISMO DE AVENTURA

Chile es un tesoro gastrondmico bien guardado y los frutos que da su territorio hacen mas Las grandes barreras geograficas que contienen a Chile, como de-
que merecida su visita. Su cocina es una rica mezcla de antiguas tradiciones e ingredientes  siertos, océanos, cordilleras y un territorio antartico, le dan un caracter
utilizados por los indigenas originarios y de preparaciones y tendencias europeas, esencial-  distintivo que permite e invita a la préactica de actividades de aventura en

mente espafiolas.

CARACTER INSULAR: 5.919 ISLAS

TIENE EL TERRITORIO CHILENO

Sus casi seis mil islas estan repartidas en su mayoria en la
zona de los fiordos y canales del sur. Muchas estan deshabita-
das, pero destacan especialmente tres que han desarrollado
una cultura y biodiversidad singulares: Robinson Crusoe, Isla
de Pascua y el Archipiélago de Chiloé.

Parque nacional Torres del Paine

PATAGONIA, ESCENARIO DE DIVERSIDAD UNICA
La Patagonia es uno de los Ultimos lugares del planeta que audn se en- La morfologia de la zona, sus valles fértiles, las cuatros estaciones del afio bien marcadas
cuentra inalterado con 240 mil km2 de superficie, con una poblacién que no vy condiciones especiales climaticas, han permitido la produccion vitivinicola desde la llegada
supera el habitante por km2 y mas del 50% de su territorio protegido por las  de los conquistadores espafioles. Hay 11 rutas del vino, que permiten degustar y conocer su

areas silvestres del Estado.

lugares inexplorados.

Tongariki, Isla de Pascua

PATRIMONIOS CULTURALES DE LA HUMANIDAD

Chile tiene seis lugares historicos, designados como Patrimonio Cultural de la Humanidad: el barrio histérico
de la ciudad puerto de Valparaiso, el Parque Nacional Rapa Nui, las Iglesias de Chilog, las Oficinas salitreras de
Humberstone y Santa Laura, el Pueblo Minero de Sewell y la red vial incaica Qhapaq Nan.

CHILE PAIS VITIVINICOLA

historia y el proceso de elaboracion de cada cepa.

www.alianzapacifico.net



COLOMBIA

COLOMBIA.TRAVEL

COLOMBIA

ES REALISMO MAGICO

Cinco razones para
visitar Colombia

Oferta colombiana
de productos

Principales
Productos Turisticos
UN DESTINO DONDE EL MAR, LA SIERRA @
Y LA HISTORIA CONVIVEN EN ARMONIA.
Parque Nacional Natural Tayrona.
#COLOMBIAESREALISMOMAGICO Yo ¥ [} Realizado por el Gobierno de Colombia L1 pwnggqugvglA
PAIS POBLACION
COLOMBIA miL ORES
IDIOMA MONEDA
Y PESQ
ESPANOL COLOMBIANO

B @A delPacifico Facebook/thepacificalliance



Cinco razones para visitar Golombia

PAIS BIODIVERSO

Colombia es uno de los paises mas ricos
en diversidad bioldgica, representada
en su vasta geografia compuesta
por dos mares, tres cordilleras y
una sierra nevada, selvas exube-
rantes y rios caudalosos. Esto per-
mite disfrutar de una variedad de
temperaturas que se refleja en ex-
periencias naturales relacionadas
con avistamiento de aves y fauna,
agroturismo entre otros.

El pais alberga el 20% de
especies de aves en el mundo,
el 17% de anfibios, 8% de peces dulceacuicolas, 8% de reptiles, 16%
de mariposas diurnas y 10% de mamiferos entre otros. Ademas, en
Colombia existen entre 45y 55 mil especies de flora, zonas de
bosques naturales y sabanas, asi como zonas aridas, humedales,
picos nevados y 29 Parques Naturales*.

Entre junio y noviembre de cada afio el pais se convierte en
anfitrién para especies como las ballenas jorobadas y tortugas
marinas que visitan la Costa Pacifica colombiana para reproducirse
en nuestras calidas aguas tropicales.

*Fuente: Colombia Guia Turistica (Ministerio de Comercio, Industria y Turismo)

e

Paisaje Biodiverso

CULTURA CAFETERA

En esta region se cultiva y cosecha el mas suave
y mejor café del mundo. Por esta razon se ha con-
vertido en un apetecido destino del turismo rural
internacional: detras de la cultura cafetera de la
region hay una exitosa agroindustria de renombre
mundial, de la que Juan Valdez es el emblema.

Conocer e interactuar con los autores del mejor
café del mundo hacen de esta una experiencia Unica. El Paisaje Cultural Cafetero declarado
como patrimonio de la humanidad por la UNESCO en 2011, ofrece a los visitantes descubrir la
calidez de los colombianos asi como el amor por su tierra.

Bien sea que el viajero tenga un interés de conocimiento profundo o meramente vivencial, las
haciendas cafeteras, construidas desde mediados del siglo XIX, son sitios genuinos para el aprendizaje so-
bre esta exquisita bebida reconocida mundialmente. Recorridos guiados que llevan a conocer cada uno de
los procesos que se adaptan a las condiciones de cada una de las haciendas e involucran la historia de sus
propietarios, son algunos de los mayores atractivos para hacer. Mas de 600 haciendas y fincas cafeteras re-
gistradas, hacen parte del entorno natural.

Gozar del paisaje cafetero de montafia, tomar un curso corto de cata de café, probar el café en todas sus
preparaciones y subir en un tradicional Jeep Willys junto con cafeteros de la region, son algunas de las expe-
riencias Unicas que se pueden vivir en el Paisaje Cultural Cafetero.

Paisaje Cultural Cafetero

Carnaval de Barranquilla

AMABILIDAD
DE SU GENTE

La amabilidad y calidez de los colom-

bianos son cualidades que encontrara

el turista en todas las latitudes del te-
rritorio nacional. Su gente es creativa,
positiva, recursiva, alegre y con una ca-
pacidad de trabajo infinita. Los colombianos
cautivaran su corazén mostrandole como sé

€s amigo desde el primer momento.

LIBRE DE ESTACIONES

Colombia tiene un clima tropical que es muy
estable a lo largo del afio, no tiene estaciones
por estar localizado sobre la linea del Ecuador;
la Cordillera de los Andes define las variaciones
térmicas y es por esta razon que en una misma
region se encuentran todas las temperaturas,

desde las mas calientes hasta las mas frias.
La ubicacion de Colombia es privilegiada

ya que se encuentra por debajo del cinturon
de huracanes que golpea en temporada
al Caribe. Esto le ofrece al nave-

gante, la tranquilidad de las
aguas calmas para él, su
tripulacién y su embar-
cacion. De otra parte,
los cruceros pueden
embarcar los 365
dias del afio.

EVENTOS
Carnaval de Barranquilla c“ I-T“ RAI-ES

Mas de 300 ferias y
fiestas al afio, cada una de ellas Unica de
acuerdo a la region del pais. Cada destino
rinde homenaje a esos elementos que consi-
dera (nicos en su patrimonio. Las festivida-
des del pais muestran un pueblo que busca
compartir con el mundo sus costumbres y
mas fieles valores.

www.alianzapacifico.net
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san s
Andrés y Catalina
Providencia

SAN ANDRES,
PROVIDENCIA Y
SANTA CATALINA:
Sol y playa

Buceo

Cruceros

Néutico

Gastronomia
Compras

Lunas de miel
Convenciones
Incentivos

Bodas

ANTIOQUIA:
Ciudad capital
Ferias y fiestas
Gastronomia
Compras
Avistamiento de
flora y fauna
Avistamiento de aves
Bodas
Congresos
Convenciones
Incentivos
Grandes eventos
Golf

CHOCO:
Avistamiento

de ballenas
Avistamiento de

flora y fauna
Avistamiento de aves
Aventura

Buceo

Cruceros

VALLE DEL CAUCA:
Ciudad capital
Gastronomia
Turismo religioso
Salsa

Ferias y fiestas
Compras
Avistamiento de

flora y fauna
Avistamiento

de ballenas
Avistamiento de aves
Aventura

Golf

Buceo

Congresos
Convenciones
Incentivos

Grandes Eventos

CAUCA:

Turismo religioso
Destinos patrimonio
Buceo

BOLIVAR:
Cultura
Gastronomia
Ferias y fiestas
Destinos patrimonio
Compras
Turismo religioso
Sol y playa
Buceo

Nautico
Cruceros
Avistamiento de
flora y fauna
Golf

Lunas de miel
Congresos
Convenciones
Incentivos
Grandes eventos

cali®

Popayéan -

Pasto_

NARINO:
Ferias y fiestas
Turismo religioso
Compras
Avistamiento de aves
Avistamiento de
flora y fauna

ATLANTICO:
Cultura

Ferias y fiestas
Gastronomia
Compras

® Nautico
Congresos
Convenciones
Incentivos
Grandes eventos
Golf

° @Santa Marta
“Barranquilla

© Cartagena Valledupar

— MAGDALENA:
Soly playa
Buceo
Cruceros
Turismo nautico
Aventura
Arqueologia
Avistamiento de
flora y fauna
Avistamiento de aves
Congresos
Convenciones
Incentivos

Grandes eventos
Bodas

CESAR:
Ferias y fiestas

Bucaramanga

“Medellin

“Tunja
Manizales

SANTANDER:
Cultura

Pueblos patrimonio
Avistamiento de
flora y fauna
Aventura

Golf

BOYACA:

Aventura

Religioso
Arqueoldgico
Destinos patrimonio
Avistamiento de

flora y fauna
Avistamiento de aves
Agroturismo

*Bogota

®Villavicencio

COLOMBIA

Neiva ,,

CUNDINAMARCA
Ciudad capital
Compras

Religioso

©  Eventos culturales

Gastronomia
Avistamiento de

flora y fauna
Avistamiento de aves
Congresos
Convenciones
Incentivos

Grandes eventos
Golf

META:
Avistamiento de aves
Turismo ecuestre

L. PAISAJE CULTURAL
CAFETERO:
Cultura
Ferias y fiestas
Destinos patrimonio
Avistamiento de aves
Avistamiento de
flora y fauna
Aventura
Agroturismo
Congresos

HUILA:
Arqueologia
Destino patrimonio

Convenciones
Incentivos
Bodas Leticia
Golf ®

AMAZONAS:
Avistamiento de aves
Avistamiento de

flora y fauna

B @A_delPacifico

Facebook/thepacificalliance



Principales Productos Turisticos

Caracteristicas Unicas que nos hacen diferentes:

AVENTURA

Para los apasionados por las actividades de aventura en la
naturaleza, Colombia es un paraiso, con costas en dos océanos
y atravesado por la Cordillera de Los Andes, que lo divide en
cinco regiones naturales con caracteristicas diferentes. Esta
fascinante geografia permite disfrutar actividades de aventu-
ra, brindando condiciones que aseguran experiencias Unicas.

CRUCEROS

Colombia ofrece diversidad de destinos para los pasajeros de cruceros los 365 dias al afio. Gracias a su
ubicacion estratégica y privilegiada, muy cerca al Canal de Panamd, es un paso obligado de muchas de las
lineas de cruceros y cerca de las islas del Caribe, 1o que permite recibir muchas embarcaciones.

Parque Nacional Natural El Cocuy

Museo del Oro, Bogota

BIENESTAR NATURALEZA

Con mas de 310 fuentes Colombia es uno de los paises mas ricos en diversidad biolégica. Su ~ CULTURA
termales, Colombiaes el des- ~ vasta geografia y variedad de climas, le permiten albergar la mas asom- Una muestra de ello es el impresionante Museo del Oro en
tino perfecto para larelajacion ~ brosa variedad de aves. Con un potencial mundial en aves, méas de 1,900  Bogotd, que contiene la muestra de piezas de oro més grande
y el bienestar. especies descubiertas, se convierte en un paraiso para el avistamiento  del mundo, cerca de 34.000 piezas de orfebreria y 19.600

de estos animales.

TURISMO NAUTICO

Con costas en ambos océanos,
y por encontrarse debajo de la zona
de huracanes que afectan el Caribe,
los navegantes pueden visitar una
gran variedad de destinos con ofer-
tas diferentes, en los que se pueden
practicar todo tipo de deportes. Desde
vela como windsurf, kite, navegacion
en velero, buceo, o nauticos como surf
o rafting, todo esto en un contacto
directo y constante con la naturaleza.

“Fuente Proaves.  Objetos precolombinos.

SOL Y PLAYA

En el Parque Nacional Natural
Tayrona la experiencia sol y playa se
mezcla con la naturaleza, la aventura,
la arqueologia y la cultura. Cartagena y
sus paradisiacas Islas del Rosario, me-
recen una visita. El archipiélago de San
Andrés, Providencia y Santa Catalina,
con su contraste de azules y verdes,
le han hecho ganarse el titulo del mar
de los 7 colores.

www.alianzapacifico.net
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Cinco razones para
visitar México

Oferta mexicana
de productos
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Productos Turisticos
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Cinco razones para visitar México

PAIS MEGADIVERSO

México es uno de los 12 paises con mayor diversidad
bioldgica del mundo, donde cabe toda la Naturaleza:
montafas, desiertos, zonas boscosas, rios, selvas y
por supuesto, sus famosas playas de aguas templa-
das. Ninguin pais en América Latina tiene salida a mas
mares y océanos que México: Caribe, Pacifico, Atlanti-
co y Cortés. Con sus 1.96 millones de kilémetros, es
hogar de mas de 200 mil especies, el equivalente al
10 por ciento de la biodiversidad mundial. Su clima
y el paisaje varian drasticamente dependiendo de la
ubicacion, dandole la oportunidad al viajero de hacer
sus propios itinerarios segun la temporada.

CULTURA

En México la historia se conjuga en presente. Tres mil afios
de civilizacion se dan cita en un pais donde cada pueblo,
cada ciudad y cada Estado tienen algo importante que contar
y algo bello por mostrar. Es el tercer pais
con el mayor niimero de ciudades patri-
monio del mundo —tan sdlo seis menos
que Italia (16) y cuatro menos que Espafia
(14) — y el primer lugar en toda América
con mas sitios Patrimonio de la UNESCO.
Por su historia, tradiciones, cultura y
arquitectura, este organismo ha distinguido
a diez ciudades mexicanas bajo el nombre
de Patrimonio Cultural de la Humanidad.
Por todo México se asentaron més de
25 culturas esparcidas en mas de 44,629
sitios arqueoldgicos. Descubra todos los tesoros
del pasado mexicano caminando entre pirdmides
mayas, esculturas aztecas y cabezas olmecas.

Teotihuacan, Estado de México

GASTRONOMIA

La gastronomia es el mejor reflejo de la cultura

e historia mexicana. Este destino es hoy en dia

una de las capitales culinarias mas importantes

del mundo, tanto, que en el 2010, fue declarada

por la UNESCO como Patrimonio Cultural Inma-
terial de la Humanidad. Sus distintos colores,
sabores, texturas y aromas vivos de la comida
mexicana se dejan sentir en cada rincon del
pais. Actualmente, la cocina mexicana vive un
boom gracias a las tendencias contemporaneas
que reinterpretan las recetas tradicionales en

el contexto del siglo XXI poniendo de manifiesto
que lo mas sobresaliente de ésta gastronomia, es
su increible originalidad y su diversidad incomparable.

No es casualidad que México sea uno de los

destinos de sol y playa mas famosos del

mundo. Rodeado de aguas tibias y

templadas, no es de sorprenderse

que cuente con 450 increibles

playas, cada una con perso-

nalidad propia y a la altura de

cualquier exigencia: el choque

del desierto con el mar en la

Peninsula de Baja California;

la fusién de aguas tibias y

templadas que tienen el Mar

de Cortés y el Océano Pacifico

en Los Cabos; el mayor lujo

de Punta Mita y el sabor del

pueblo de Puerto Vallarta. La

aventura del surf en Puerto Escondido con el descanso en el parque

nacional de Huatulco; la vida familiar en Ixtapa Zihuatanejo y la vibrante

vida nocturna en Acapulco; el mejor descanso con las aventuras mas

extremas que se viven en Cancln y Riviera Maya al nadar con el tiburon

mas grande del mundo. Esa playa llana de arena blanca o la costa dorada, con
formaciones rocosas o el segundo arrecife mas grande del mundo.

AVENTURA Y NATURALEZA

México encabeza la lista de los destinos mas solicita-
dos para practicar el ecoturismo, esto, gracias ala
variedad de escenarios y diversidad ecoldgica
conlaque se cuentaalo largo y ancho de to-
dala Republica Mexicana. Asf, la practica de
deportes como el buceo, el senderismo, el

kayak, la vela y bici de montafia, son casi
obligatorios. En este sorprendente pais se

puede avistar ballenas, asistir al santuario

de las mariposas monarca, presenciar el
desove de tortugas, ver volar en pareja

a los flamencos o cruzar el sistema de
cafiones mas grande del mundo.

Los Cabos, Baja California

Cenote Cusamdn, Yucatdn

www.alianzapacifico.net



2,

=

18

Alianza del
Pacifico

Oferta mexicana

ESTADOS UNIDOS

BAJA
CALIFORNIA

BAJA
CALIFORNIA
SUR

LOS CABOS:

Sol y playa
Avistamiento de
ballenas
Naturaleza general
Golf

Gastronomia

Zona vitivinicola

DURANGO:
Naturaleza general
Aventura

MAZATLAN:

Sol y playa
Gastronomia
Compras
Naturaleza general

ZACATECAS:
Ciudades patrimonio
Cultura-arqueologia
Gastronomia

PUNTA MITA:

Sol y playa
Lujo

PUERTO VALLARTA
/ RIVIERA NAYARIT:

Sol y playa
Gastronomia
Compras

Golf

Naturaleza general
Avistamiento de
ballenas

Lujo

AGUASCALIENTES
DISTRITO FEDERAL
GUANAJUATO

HIDALGO

MEXICO

MORELOS

QUERETARO DE ARTEAGA
TLAXCALA

PND oSN

GUANAJUATO:

Ciudades patrimonio
Cultura

SAN MIGUEL DE
ALLENDE:
Ciudades patrimonio
Naturaleza general
Lujo

SINALOA

MEXICO

DURANGO

* Mazatian

MICHOACAN:

Aventura

MORELIA:

Ciudades patrimonio

Cultura

* Durango - 7ACATECAS

Zacatecas « .

Naturaleza general

BAJA CALIFORNIA:
Naturaleza general
Aventura
Avistamiento de
ballenas

Buceo

QUERETARO:
Ciudades patrimonio

Guanajuato s
San Miguels
de Allende

. MéxicoD.F. -
Morelia e Teotihuacan

*° i3,
MICHOACAN ),

DE OCAMPO e -
PUEBLA

*Queretaro .

Tlacotalpan

GUERRERO

* Acapuico

- Oaxaca

OAXACA

CIUDAD

DE MEXICO:
Ciudades patrimonio
Sonora:

Naturaleza general
Aventura

TLACOTALPAN
Ciudades p:

< TABASCO

CHIAPAS

de productos

TABASCO:
EI Mundo Maya

YUCATAN:
Naturaleza general
Aventura

Lujo

QUINTANA ROO:
EI Mundo Maya

CANCUN:
Sol y playa
Lujo

COZUMEL:
Sol y playa

. Cancin

YUCATAN

Cozumel
Campeche *

QUINTANA
ROO

CAMPECHE

BELIZE

GUATEMALA

EL SALVADOR

CAMPECHE:

Ciudades patrimonio
El Mundo Maya

CHIAPAS
El Mundo Maya

OAXACA:
Ciudades patrimonio
Cultura

Sol y playa

ACAPULCO:

Sol y playa
Gastronomia
Naturaleza general

B @A delPacifico

Facebook/thepacificalliance
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Principales Productos Turisticos

Caracteristicas unicas que nos hacen diferentes:

CULTURA

Por su historia y
ubicacion geogréfi-
ca, ofrece al visitan-
te una variedad de
opciones dificiles de
encontrar en otros
destinos, desde si-
tios arqueoldgicos y
ciudades coloniales
hasta urbes cosmo-
politas que estan a

Tabasco, Tabasco

MUNDO MAYA

El sureste mexicano es el escenario principal de la celebracion del Mundo Maya: los estados
de Campeche, Chiapas, Quintana Roo, Tabasco y Yucatan vieron nacer la grandeza, la sabiduria la par de las metro-
y el esplendor de esta cultura milenaria y resguardan hasta hoy un patrimonio invaluable al que polis mas atractivas
hay que aproximarse al menos una vez en la vida. Control Sl Ol del mundo.

Xochimilco, Ciudad de México

AVENTURA SOL Y PLAYA

En sus 1.96 millones de kms2 de superficie, el territorio mexicano ofrece experiencias a De agua fria o célida, con olas o sin ellas, de arena blanca y fina o gruesa,
la medida: alcanzar la nieve que cubre uno de los picos mas altos del continente, explorar un  con vientos o sin él, extensas y concurridas o pequefias y privadas, el caté-
profundo sétano colmado de pajaros, inolvidables paseos entre mariposas migratorias, acer-  logo de playa es inagotable sumado a una oferta hotelera vasta y opciones
camientos con los mas imponentes mamiferos del mar. de compras para todos los gustos.

LuJo

Los Cabos, Cancun, Riviera Maya, con

espectaculares playas de arena blanca, mares

azul celeste y silenciosos desiertos, increibles

campos de golf, el mejor alojamiento, sofisti-
cadas escenas vitivinicolas y gastrondmicas.
Punta Mita, la capital oculta del lujo mexicana

con suntuosos spas. Cuernavaca, Patzcuaro

y San Miguel de Allende, ofrecen placeres de

primer nivel entre paisajes naturales y pinto-
rescos pueblos . : . - Los Cabos, Baja California -

www.alianzapacifico.net
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Cinco razones
para visitar Peru

Oferta peruana
de productos
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Cinco razones para visitar Peru

Huacachina, lca

ESO QUE NO SABIAS
DE Ti, VIVE EN PERU

Viajar al Pert es descubrir algo nuevo que
desconocias, es despertar suefios pendien-

tes, es adentrarse en 5 mil afios de historia

viva para conectarse con uno mismo. Todo

este legado histdrico esta enmarcado en su

vasta y privilegiada ubicacion geografica. El

Perd es un pais maritimo, andino, amazoénico

y con presencia en la Antartida. Ubicado en el
centro de América del Sur, su territorio de 1’285
215 km2 esta bafiado por el Océano Pacifico. Pert
es uno de los 12 paises con mas ecosistemas. También

es el tercer pais que concentra el mayor nimero de aves y s

el primero en diversidad de mariposas. Ademas, es el primer pais

Kuelap, Amazonas

PERU
MILENARIO

Diez mil afios de historia

estan presentes en el Pe-

rl: es uno de los grandes
nucleos originarios de la cul-

tura antigua. Las civilizaciones
pre-incas y el Imperio Inca de-

en variedades de papa. Y cuenta con 11 ecorregiones y 84 1 adkys ™ jaron huellas que aun perviven en
zonas de vida de las 117 que existen en el mundo. Por sus 'P' mas de 5,000 sitios arqueoldgicos. Y esa
condiciones geograficas y su megadiversidad, el Pert es - cuenta sigue en constante movimiento, porque los nuevos

sinénimo de infinitos paisajes y exquisita gastronomia. hallazgos no cesan.

Ven y desclbrete en Perd.

PERU NATURAL

El territorio peruano posee atractivos turisticos apre-
ciados por visitantes del mundo entero y con intereses
diversos. Cuenta con multiplicidad de &reas naturales:
montafias y picos nevados, desiertos, playas, bosques,
selvas y un infinito etcétera. El Estado, siendo consciente de lo importante que
es preservar esta riqueza ha establecido areas naturales protegidas, cuya
extension abarca cerca del 20% de todo el pais. Es uno de los doce paises
mega diversos, porque cuenta con una enorme variedad de ecosistemas, en
los que la flora y la fauna disponen de las condiciones necesarias para se-
guir viviendo y creciendo en libertad. Cuenta con seis biomas terrestres, dos
marinos y tres de agua dulce. Ademas, su geografia contiene 28 de los 32
tipos de climas mundiales.

Avistamiento de ballenas

PERU CULTURA VIVA

El Perti promete a sus invita-
dos una estadia reveladora: un
pasado que sigue vivo y pal-
pitante, una cultura inmensa y
variada que le sonrie al futuro,
un sentimiento de orgullo que
siempre estd de mantel largo,
y un caracter jovial y amistoso
que se manifiesta en miles de
danzas y canciones. Es por ello
que quien viene al Per, termina llevandose
una parte de él en su corazon.

Isla de los Uros, Puno

PERU ACTUAL

El Perd es uno de los paises con mayor crecimiento econdmico en el
mundo. La modernidad resultante genera una original combinacion entre
lo tradicional y lo vanguardista, especialmente en gastronomia, musica,
disefio de modas y arte popular. La creatividad es un atributo innato de los
peruanos, y por ese motivo, al Perti hay que venir con los cincos sentidos
recargados. Pero, por sobre todas las cosas hay que venir absolutamente
preparado para maravillarse y comprobar que es justo lo que necesitaba.
Una cosa es segura: un solo viaje no sera suficiente, dejara el pais
decidido a volver.

Miraflores, Lima

www.alianzapacifico.net
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Oferta peruana de productos

PLAYAS
DEL NORTE:
Sol y playa
Naturaleza
Gastronomia

KUELAP - GOCTA:

Cultura
Arqueologia
Naturaleza

ECUADOR

COLOMBIA
Ri0 AMAZONAS:
Naturaleza
Gastronomia
Misticismo
LORETO
TUMBES
PILRA PERU CUSCO, MACHU
PICCHU:
AMAZONAS BRASIL Ciudad Patrimonio y
cultura
Arqueologia
LAMBAYEQUE Naturaleza
Gastronomia
Descanso y relax
Deportes de ave
RUTA MOCHE: PUERTO
Cultura MALDONADO:
Arqueologia LA LIBERTAD Naturaleza
Civilizaciones Gastronomia
ancestrales Descanso y relax
Desiertos misteriosos Deportes de aventura
y playas por descubrir
Museos y sitios LAGO TITICACA:
arqueolégicos Cultura viva
Gastronomia (Comunidades
Aymaras y Quechas)
Turismo rural
comunitario
Naturaleza y paisaje
(lago navegable mas
alto del mundo)
Civilizaciones
LIMA: Lima MADRE DE DIOS ancestrales
Ciudad Capital *
Ciudad Patrimonio CUSCO
y cultura LIMA
Aventura
Urbano
Gastronomia
Compras
PARACAS - NASCA
ICA
Cultural
Arqueologia PUNO
Naturaleza
Bodegas vitivinicolas
Gastronomia
AREQUIPA

Descanso y relax
Deportes de aventura

AREQUIPA,
CANONES Y
VOLCANES:
Ciudad Patrimonio y

BOLIVIA

cultura

Naturaleza (cadena
de volcanes y
nevados)

Aventura

B @A delPacifico

Facebook/thepacificalliance
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Caracteristicas Unicas que nos hacen diferentes:

Museo Tumbas Reales de Sipan, Lambayeque

HISTORIA

Lariqueza cultural de las antiguas civilizaciones peruanas
encuentra su maxima expresion en la arqueologia. Recorrer
las terrazas de Machu Picchu o el Camino Inca, es conectarse
con el poderoso imperio y con la extraordinaria forma en que
adaptaron su arquitectura con el entorno natural.

L.
GASTRONOMIA
Per(i es el pais con mayor nimero de platos tipicos del
mundo. Cuenta con cientos de sabores, aromas, texturas, colo-
res y una infinidad de variedades de papa (hay méas de 3,000),
ajies, frutas y maiz. Recuerde que la mesa peruana solo esta
completa con una botella de auténtico pisco — que nacio en
el pais hace mas de 400 afos.

AVENTURA

Los espiritus inquietos encuentran en el Pert una tierra de aventuras
desafiantes, energéticas y llenas de adrenalina. Surf, parapente, ala delta,
canotaje y trekking son solo algunas de las actividades que pueden prac-
ticar aquellos que buscan sensaciones al limite. Y todo en medio de una

geografia y belleza apabullante.

NATURALEZA

Alberga 84 de las 117 zonas
de vida del planeta. Flora y fau-
na cautivantes reunidas en areas
naturales repartidas en todos los
tipos de geografia del territorio pe-
ruano. Mas de 3,000 especies de
orquideas y mas de 1,800 espe-
cies de aves. Las especies de ma-
miferos y reptiles se cuentan por
cientos, y los insectos por miles.

GULTURA VIVA

El'legado del pasado perdura
en los peruanos. Cerca de tres mi-
llones hablan el quechua, idioma
de los incas, y otros cientos de
miles se comunican en algunas
de las 46 lenguas nativas. Visitar
sus comunidades rurales y parti-
cipar de sus actividades permite
comprender que el respeto y el
trabajo comunitario son esencia-
les para vivir en armonia.

Miraflores, Lima COMODID Al.J
VIDA URBANA Trato acogedor, el gusto por los detalles
Perti cuenta con ciudades modernas y vanguardistas. Cen- v la dedicacion por sumar placer a su estadia
tros comerciales, galerias de arte, museos, teatros, librerias  son la regla de cualquier anfitrion: ya sea un
estan creciendo en numero, lo que estd ampliando la oferta  hotel de lujo, un exclusivo establecimiento
cultural y de entretenimiento. El encanto tipico se mantiene  boutique, un albergue, un hostal familiar o
en sus barrios tradicionales y en las pefias, lugares donde se  la casa de algun conocido que le mostrara
presentan espectaculos folcldricos. entusiasmado como vive y como cuida lo suyo.

Costa Verde, Lima ~

www.alianzapacifico.net
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Conectividad aérea domestica e internacional:
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CONECTIVIDAD
COLOMBIA

—-Mw@

NUMERO DE NUMERO DE PAISES
AEROLINEAS CON CONECTIVIDAD
— DIRECTA A NIVEL

aerolineas a nivel
internacional

paises a nivel
7 internacional
aerolineas 1 9 -
a nivel nacional en América
6 en Europa

CIUDADES CON MAYOR CONECTIVIDAD

 Bogota
o Medellin

o Cali
Fuente: OAG

www.alianzapacifico.net
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Conectividad aérea domestica e internacional:

MEXICO

CONECTIVIDAD MEXICO §
w el
. @ % i
NUMERO DE NUMERO DE PAISES
AEROLINEAS CON CONECTIVIDAD
DIRECTA A NIVEL

50 INTERNACIONAL
aerolineas a nivel 30
internacional
paises a nivel
internacional
aerolineas 1 8
a nivel nacional en América
9 en Europa
3 en Asia

CIUDADES CON MAYOR CONECTIVIDAD

o Ciudad de México
 Cancln

® Guadalajara
Fuente: OAG

B @A _delPacifico Facebook/thepacificalliance
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CONECTIVIDAD PERU
V. @

NUMERO DE NUMERO DE PAISES
AEROLINEAS CON CONECTIVIDAD

DIRECTA A NIVEL

25 INTERNACIONAL
aerolineas a nivel 2 0
internacional

paises a nivel
internacional
aerolineas 1 ’
a nivel nacional en América

3 en Europa

CIUDADES CON MAYOR CONECTIVIDAD

e Lima
® |quitos
e Cusco

Fuente: OAG

www.alianzapacifico.net



TURISMO CHILE/SERNATUR
Avenida Providencia 1550

(56) 2 2731 8336

Santiago, Chile
www.chile.travel

Si esta interesado en realizar paquetes
turisticos de Chile, contactenos:
alianzapacifico@turismochile.travel

PROCOLOMBIA

Calle 28 No. 13A-15. Pisos 35y 36
(57) 1560 0100

Bogotd, Colombia
www.colombia.travel

Si esta interesado en realizar paquetes
turisticos de Colombia, contactenos:
alianzapacifico@procolombia.co

(=)

CONSEJO DE PROMOCION
TURISTICA DE MEXICO
Viaducto Miguel Aleman 105,
Escanddn, Miguel Hidalgo

(55) 5278 4200

Ciudad de México, Distrito Federal
www.cptm.com.mx

Si estd interesado en realizar paquetes
turisticos de México, contactenos:
alianzapacifico@visitmexico.com

)

GOMISI()N DE PROMOCION .
DEL PERU PARA LA EXPORTACION
Y EL TURISMO — PROMPERU

Calle 1 Oeste, N° 50, Edificio MINCETUR,
Piso 13'y 14, San Isidro - Lima.

(51) 1616 7300

San Isidro, Lima

www.peru.travel/

Si estd interesado en realizar paquetes
turisticos de Peru, contactenos:
alianzadelpacifico@promperu.gob.pe

N
as

Alianza del
Pacifico

www.allanzapacifico.net

B @A_delPacifico Facebook/thepacificalliance



