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NOTAS METODOLOGICASY

Indicador

Explicacion econémica

Férmulas adicionales
(Componentes del indicador)

Descripciéon

Indice de posicionamiento
competitivo: El indice de
posicionamiento competitivo (IPosC) es
el resultado del promedio simple de
cuatro subindicadores normalizados:
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Nota: Es admisible un cambio en el
calculo de este indicador; a criterio del
investigador, podria no utilizarse un
promedio simple sino uno ponderado.

La importancia de Colombia como
proveedor de la Union Europea es
fundamental al analizar la
competitividad de los productos
nacionales en el mercado europeo.
Asimismo, la evolucion de la posicion
competitiva de Colombia resulta
también importante en el andlisis del
posicionamiento competitivo.

Un producto dindmico y bien
posicionado en el mercado de la Union
Europea indica que se trata de un
producto competitivo en tal mercado.
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Con:

I = Cada uno de los productos del
HTS 2002
J = Mercado objetivo: Canada, EFTA,

Unioén Europea

A su vez, los superindices tienen la
siguiente interpretacion: cuando
hablamos de X; Colsj nos referimos a
exportaciones del producto i desde
Colombia hacia el mercado j. De igual
Jj-mundo
manera, M; representa las
importaciones del producto i que el
mercado j hace de todo el mundo.

Este subindicador mide la importancia
del producto exportado en la provision
al socio comercial. X; son las
exportaciones del producto i que realiza
Colombia al mercado j y M; son las
importaciones del producto i que realiza
el mercado j de todo el mundo (incluido
Colombia), ambos valores vistos en
acumulados de tres afios (2002-2004 y
2005-2007).

¥ Cada indicador fue normalizado entre 0 y 1 para hacer su escala comparable. Tal normalizacién se efectia tomando los resultados de cada subindicador por producto y aplicando la férmula
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donde Q es la muestra completa de n observaciones de cada subindicador por producto, max(£2) es el valor maximo de Q y min(£) es el valor minimo de Q.
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Este sub-indicador mide la evolucidn del
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1=2005"" it participacion de Colombia en las
importaciones del mercado j entre dos
2004 Col—j subperiodos: 2002-'2004 y 2005-2007. A
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Con:

I = Cada uno de los productos del
HTS 2002
J = Mercado objetivo: Canada, EFTA,

Union Europea

A su vez, los superindices tienen la
siguiente interpretacion: cuando
hablamos de X; Colsj nos referimos a
exportaciones del producto i desde
Colombia hacia el mercado j. De igual
j-Col
manera, M; representa las
importaciones del producto i que el
mercado j hace de Colombia.

Mide la balanza comercial acumulada
del producto i, durante los afios 2002 a
2007. X; son las exportaciones del
producto i que realiza Colombia al
mercado j y M; son las importaciones del
producto i que realiza Colombia desde
el mercado ;.
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Mide la dindmica del crecimiento del
producto, es decir, el crecimiento de las
exportaciones menos el crecimiento de
las importaciones. X, y M . representan

las tasas de crecimiento entre 2002 y
2007 de las exportaciones (desde
Colombia hacia el mercado j) e
importaciones (desde el mercado j hacia
Colombia) del producto i.
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indice de potencial competitivo: Este
indicador tiene como objetivo la
determinacion de las perspectivas de
penetracion de un producto de
exportacion colombiano en un mercado
donde aun no tiene un nivel de
posicionamiento o donde dicho
posicionamiento se ve reducido de
alguna manera.

Este indice es resultado de la suma de
los componentes de demanda del
mercado objetivo (I""*) y del indice
de posicionamiento del mercado de
referencia (IPosCy).

El potencial competitivo esta dado por
el tamafio de la brecha entre
posicionamiento y potencial
competitivos, es decir, la diferencia
entre el IPotCy el IPosC para un
mercado objetivo dado:
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El indice de potencial competitivo
permite establecer si un producto es
potencialmente competitivo en un
mercado externo determinado
observando de manera simultanea su
demanda en el mercado objetivo y su
posicionamiento en el mismo.

De manera intuitiva, es posible afirmar
que un producto determinado podria
tener una posicion competitiva baja en
el mercado objetivo pero al mismo
tiempo contaria con un alto potencial y
viceversa.

I;ijanda =[I'+1"+1"" donde:

I = Cada uno de los productos del
HTS 2002
J = Mercado objetivo: Canada, EFTA,

Unioén Europea

I’ cuantifica el peso relativo del
producto importado por el mercado j
respecto del total de sus importaciones,
1"’ compara el crecimiento de las
importaciones del producto i hechas
por el mercado j en relacion con el
crecimiento promedio del total de
importaciones efectuadas por tal pais, e
I’’’ es 1a balanza comercial por
producto del mercado j con el mundo.

Este sub-indicador permite obtener
informacion de la demanda europea por
cada uno de los productos del sistema
armonizado durante el periodo 2002-
2007.

IPosC,, = CM,, + ACM,“: BC,, +DYN,
donde:

I = Cada uno de los productos del
HTS 2002

k = Mercado de referencia: Estados
Unidos

Este sub-indicador es el indice de
posicionamiento competitivo calculado
para un mercado de referencia, en este
caso, los Estados Unidos. Se calcula
como se explic anteriormente pero para
un mercado similar al que se quiere
ingresar.




